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ABSTRAK 

 

Televisi dapat dikatakan sebagai media yang ampuh untuk melaksanakan 
perang kilat terhadap bisnis periklanan. Hal tersebut menjadikan persaingan yang ketat 
bagi industri makanan siap saji, begitu halnya persaingan produk kecap Bango melalui 
media iklan televisi dengan kompetitornya. Permasalahan yang dihadapi adalah 
bagaimana merancang iklan yang tidak biasa, kreatif, dan dapat menarik perhatian 
khalayak sehingga iklan tersebut dapat efektif. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh frekuensi 
penayangan iklan, pengaruh daya tarik pesan dan kualitas pesan iklan terhadap 
efektivitas iklan televisi kecap Bango  

Populasi dari penelitian ini adalah Ibu Rumah Tangga Pengguna Kecap Bango 
di Kota Semarang. Sampel yang diambil sebesar 30 responden. Dari hasil kuesioner 
yang telah diisi oleh para responden, jawabanya dilakukan uji validitas dan reliabilitas 
yang hasilnya valid dan reliabel. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian 
ini adalah Analisis Regresi Linier Berganda. 

Dari hasil penelitian dapat dibuat kesimpulan sebagai berikut : 

1. Terdapat pengaruh yang signifikan frekuensi penayangan iklan terhadap efektivitas 
iklan. Hal ini berarti jika frekuensi penayangan iklan meningkat maka akan 
meningkatkan efektivitas iklan.   

2. Terdapat pengaruh yang signifikan daya tarik iklan terhadap efektivitas iklan. Hal 
ini berarti jika daya tarik iklan semakin meningkat maka akan meningkatkan 
efektivitas iklan.   

3. Terdapat pengaruh yang signifikan kualitas pesan iklan terhadap efektivitas iklan. 
Hal ini berarti jika kualitas pesan iklan meningkat maka akan meningkatkan 
efektivitas iklan. 

4. Terdapat pengaruh positif antara frekuensi penayangan iklan, daya tarik iklan dan 
kualitas pesan iklan secara bersama-sama terhadap efektivitas iklan hal ini berarti 
jika frekuensi penayangan iklan, daya tarik iklan dan kualitas pesan iklan 
meningkat maka akan meningkatkan efektivitas iklan. 
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