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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan celebrity worship dengan 

perilaku konsumtif pada kalangan dewasa awal penggemar kpop di Kota 

Semarang. Hipotesis penelitian ini adalah ada hubungan positif antara 

celebrity worship dengan perilaku konsumtif pada penggemar kpop dewasa 

awal di Kota Semarang. Subjek pada penelitian ini sebanyak 122 penggemar 

Kpop yang berada dalam fase dewasa awal (20-30 tahun) di Kota Semarang. 

Data diperoleh menggunakan dua skala, yaitu skala celebrity worship dan 

perilaku konsumtif. Teknik analisis data yang digunakan pada penelitian ini 

adalah teknik analisis korelasi. Hasil penelitian ini menunjukkan adanya 

hubungan positif sangat signifikan antara celebrity worship dengan perilaku 

konsumtif pada dewasa awal dengan nilai koefiensi korelasi sebesar 0,372 

dan p = 0,000 (p<0,01) . Dengan demikian, disimpulkan bahwa hipotesis 

penelitian diterima. 

Kata kunci: Celebrity Worship, Perilaku Konsumtif, Dewasa Awal 

  

Abstract 

This study aims to examine the relationship between celebrity worship and 

consumptive behavior among young adult K-pop fans in Semarang City. This 

study hypothesizes that there is a positive relationship between celebrity 

worship and consumptive behavior among young adult K-pop fans in 

Semarang City. The subjects of this study consisted of 122 K-pop fans in the 

early adulthood phase (20-30 years old) in Semarang City. Data was collected 

using two scales: the celebrity worship scale and the consumptive behavior 

scale. The data analysis technique used in this study was correlation analysis. 

The results of this study show a very significant positive relationship between 

celebrity worship and consumptive behavior in early adulthood, with a 

correlation coefficient of 0.372 and p = 0.000 (p<0.01). Therefore, it can be 

concluded that the research hypothesis is accepted. 
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