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ABSTRAK

Pada tahun 2024 sekarang ini semua industri mobil semua berkembang
pesat untuk memberikan teknologi dan serta inovasi baru untuk mendapatkan minat
dari para calon konsumennya. Toyota merupakan salah satu produsen otomotif
terbesar di Indonesia yang mana kualitas produknya tidak dapat diragukan lagi,
salah satu produknya yang paling terkenal adalah Kijang Innova.

Sekarang ini Kijang Innova sampai pada generasi ketiga mereka yaitu
Innova Zenix, namun melihat dari hasil penjualannya, dilihat bahwa generasi kedua
Kijang Innova yaitu Innova Reborn masih menjadi daya tarik bagi sebagian
konsumen dari Kijang Innova. Tujuan utama dari penelitian ini untuk mendapatkan
informasi tentang faktor-faktor apa saja yang menjadi pertimbangan keputusan
pembelian dari para konsumen yang lebih memilih membeli Innova Reborn
dibandingkan dengan Innova Zenix di Semarang. Metode analisis data yang
digunakan dalam penelitian ini adalah Analisis Faktor dengan menentukan
variabel-variabel yang akan dianalisis, menguji variabel, mengeliminasi faktor,
rotasi faktor, interpretasi faktor, dan validasi.

Terdapat juga hasil penelitian dari penelitian ini yaitu Faktor Estetika dan
Tahan Lama, Faktor Harga dan Mesin, Faktor Praktis dan Sosial, dan Faktor
Efisiensi. Keempat faktor tadi merupakan faktor-faktor yang mempengaruhi
keputusan pembelian konsumen yang lebih memilih membeli Innova Reborn

dibandingkan dengan Innova Zenix di Semarang.
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