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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand awareness, 
perceived quality, brand association, brand loyalty Samsung Android terhadap 
keputusan pembelian mahasiswa. Dengan adanya brand awareness, perceived 
quality, brand association, brand loyalty diharapkan mampu membuat penjualan  
sebuah produk menjadi tinggi karena dengan keempat elemen tersebut, merek 
dapat dikenal luas oleh konsumen. 

 Untuk menguji penelitian ini, peneliti menyebarkan kuesioner kepada 50 
orang mahasiswa fakultas Ekonomi dan Bisnis Unika Soegijapranata Semarang. 
Mahasiswa disini juga dibagi menjadi 3 yaitu jurusan manajemen, akuntansi, dan 
pajak. Peneliti mendampingi responden dalam pengisian kuesioner. Teknik 
analisis data yang peneliti gunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi 
linear berganda dengan uji hipotesis, uji t, uji F, dan koefisien determinasi R 

 Dari data yang telah diuji, didapatkan hasil persamaan regresi sebagai 
berikut : 

Y = -2,291+0,178X1 + 0,267X2 + 0,294X3 + 0,266X4 

Dimana variabel Keputusan Pembelian (Y), Brand Awareness (X1), 
Perceived Quality (X2), Brand Association (X3), dan Brand Loyalty (X4). Dari 
hasil pengujian hipotesis menggunakan uji t didapatkan bahwa variabel Brand 
Loyalty (X4) yang diteliti terbukti secara signifikan mempengaruhi variabel 
dependen keputusan pembelian (Y). kemudian pengujian hipotesis menggunakan 
uji F didapatkan bahwa seluruh variabel independen secara simultan memiliki 
pengaruh yang signifikan terhadap variabel dependen yaitu keputusan pembelian. 
Angka Adjusted R square sebesar 0,629 menunjukan bahwa pengaruh variabel 
independen (brand awareness, perceived quality, brand association, dan brand 
loyalty) terhadap keputusan pembelian sebesar 62,9%. Sedangkan sisanya 37,1% 
dipengaruhi variabel lain yang tidak masuk dalam penelitian ini. 

Kata Kunci : keputusan pembelian, brand awareness, perceived quality, brand 
association, brand loyalty 
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