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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menganalisis bagaimana hubungan 
antara konformitas dengan perilaku konsumtif pada remaja Sekolah Menengah 
Atas (SMA) pengguna e-commerce. Desain pada penelitian dilakukan dengan 
menggunakan pendekatan kuantitatif korelasional. Populasi penelitian ini yaitu 
remaja Sekolah Menengah Atas di Kota Semarang. Sampel penelitian berjumlah 
121 siswa-siswi dengan teknik pengambilan sampel dengan accidental sampling. 
Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan skala likert dalam 
bentuk kuesioner yang disebarkan menggunakan Google Form. Berdasarkan 
teknik analisis data yang telah dilakukan menggunakan teknik korelasi Pearson 
Product Moment dengan bantuan SPSS 26.0, dan diketahui nilai koefisien korelasi 
sebesar (r)= 0,254 dengan nilai signifikansi 0,007. Hasil tersebut menunjukan 
bahwa terdapat hubungan positif antara konformitas dengan perilaku konsumtif 
pada remaja Sekolah Menengah Atas pengguna e-commerce. 
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ABSTRACT 

This study was conducted with the aim of analyzing how the relationship between 
conformity and consumptive behavior in high school adolescents (SMA) e-
commerce users. The research design was conducted using a correlational 
quantitative approach. The population of this research is high school teenagers in 
Semarang City. The research sample amounted to 121 students with accidental 
sampling technique. The data collection technique in this study used a Likert scale 
in the form of a questionnaire distributed using Google Form. Based on data 
analysis techniques that have been carried out using the Pearson Product Moment 
correlation technique with the help of SPSS 26.0, and it is known that the 
correlation coefficient value is (r) = 0,254 with a significance value of 0,007. These 
results indicate that there is a positive relationship between conformity and 
consumptive behavior in high school adolescents who use e-commerce. 
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