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ABSTRAK 

Pandemi Covid-19 membuat animo calon mahasiswa yang mendaftar universitas 

menjadi menurun drastis. Demi mampu bertahan di era pandemi universitas harus 

mampu berinovasi dalam teknologi untuk menarik minat mahsiswa mendaftar di 

perguruan tinggi tersebut. Universita Katolik Segijapranata memiliki teknologi inovasi 

digital Augmented Reality untuk menarik minat para mahasiswa untuk mendaftar. 

Maka tujuan penelitian ini adalah mengetahui pengaruh produk inovasi digital 

Augmented Reality terhadap keputusan melalui intervening citra merek. Sampel yang 

diambil adalah 100 mahasiswa mahasiswa Universita Katolik Segijapranata Semarang 

angkatan tahun 2021. Teknik  analisis yang digunakan analisis jalur. Hasil penelitian 

menunjukkan : 1) terdapat pengaruh positif produk inovasi digital Augmented Reality 

terhadap citra merek, 2) terdapat pengaruh positif produk inovasi Augmented Reality 

terhadap keputusan, 3) terdapat pengaruh positif citra merek terhadap keputusan, 4) 

Produk inovasi digital augmented realty berpengaruh terhadap keputusan dengan citra 

merek sebagai variabel intervening. 

 

Kata kunci  :  augmented reality, citra merek, produk digital, keputusan  
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