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ABSTRAK 

Permasalahan yang dialami oleh PT. Makmur Jaya adalah mengalami 

penurunan omset selama pandemi covid 19, sehingga dilakukannya promosi 

penjualan. Hal ini ditujukan untuk meningkatkan daya tarik konsumen agar 

terciptanya transaksi pembelian pada produk PT. Makmur Jaya sehingga dapat 

mencapai target penjualan sesuai yang diharapkan. Tujuan dari penelitian ini untuk 

mengetahui daya tarik promosi penjualan yang dapat menimbulkan minat 

konsumen untuk melakukan transaksi pembelian produk  PT. Makmur Jaya 

Populasi penelitian ini adalah pembeli dari PT. Makmur Jaya dengan jumlah 

yang tidak diketahui secara pasti. Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah sebanyak 10 orang konsumen yang berkunjung ke toko, baik membeli 

atau tidak membeli dengan alasan karena tiap harinya rata-rata ada 3 konsumen 

yang melakukan pembelian pada PT. Makmur Jaya. Metode pengumpulan data 

dilakukan melalui wawancara. Teknik analisis yang digunakan adalah metode 

analisis deskriptif kualitatif. 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, didapatkan hasil jenis 

promosi penjualan yang dapat menimbulkan daya tarik konsumen untuk melakukan 

transaksi pembelian pada PT. Makmur Jaya adalah pemberian potongan harga yang 

dianggap memberikan manfaat finansial karena harganya menjadi lebih terjangkau 

dan memberikan dampak positif bagi perusahaan agar mendapatkan marjin dan 

pangsa pasar yang lebih besar. 

 

Kata Kunci : daya tarik, promosi penjualan, furniture 
 

 


	LEMBAR  PERNYATAAN ORISINALITAS
	HALAMAN PENGESAHAN
	HALAMAN PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS
	KATA PENGANTAR
	ABSTRAK
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	BAB 1  PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang Masalah
	1.2 Rumusan Masalah
	1.3 Tujuan Penelitian
	1.4 Manfaat Penelitian

	BAB 2  LANDASAN TEORI
	2.1   Pengertian Pemasaran
	2.2   Strategi Pemasaran
	2.3   Promosi dan Bauran Promosi
	2.4   Promosi Penjualan
	2.5   Daya Tarik Promosi Penjualan
	2.6   Penelitian Terdahulu
	2.7  Kerangka Pikir
	2.8  Definisi Operasional

	BAB 3  METODE PENELITIAN
	3.1 Objek dan Lokasi Penelitian
	3.2 Populasi dan Sampel
	3.3 Jenis dan Sumber Data
	3.4 Metode Pengumpulan Data
	3.5 Teknik Analisis Data

	BAB 4  HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
	4.1 Gambaran Umum PT Makmur Jaya
	4.2 Bentuk Promosi Penjualan PT Makmur Jaya
	4.2.1. Potongan Harga
	4.2.2. Bonus
	4.2.3. Giveaway
	4.2.4. Loyalty Card

	4.3 Persepsi Responden Terhadap PT. Makmur Jaya Semarang
	4.4 Persepsi Responden Terhadap Promosi Penjualan PT. Makmur Jaya Semarang
	4.5 Pembahasan

	BAB 5  PENUTUP
	5.1 Kesimpulan
	5.2 Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN

