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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adanya pengaruh pengetahuan 

kewirausahaan dan e-commerce terhadap minat berwirausaha mahasiswa FEB 

Universitas Katolik Soegijapranata. Penelitian menggunakan metode survei dengan 

kuesioner terhadap populasi mahasiswa aktif FEB semester ganjil tahun 2022/2023 

yang sampelnya diambil dengan teknik random sampling berjumlah 334 responden. 

Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linear 

berganda dengan hasil terdapat pengaruh positif dan signifikan pengetahuan 

kewirausahaan terhadap minat berwirausaha, terdapat pengaruh positif dan 

signifikan e-commerce terhadap minat berwirausaha, dan terdapat pengaruf positif 

dan signifikan secara simultan pengetahuan kewirausahaan dan e-commerce 

terhadap minat berwirausaha mahasiswa. 

Kata kunci: pengetahuan kewirausahaan, e-commerce, minat berwirausaha 
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