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ABSTRAK 

Majalah Salam Damai merupakan majalah bulanan untuk umat Katolik di ruang lingkup Jawa 

Tengah dan Yogyakarta. Pada penelitian ini, peneliti berfokus pada manajemen periklanan yang 

dilakukan Majalah Salam Damai pada tahun 2022. Adapun metode penelitian yang digunakan 

yaitu deskriptif kualitatif, dengan teknik pengambilan data melalui observasi, wawancara dan 

dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Majalah Salam Damai merupakan majalah 

lokal karena ruang lingkup peredaran yang terbatas yakni di lingkungan Keuskupan Agung 

Semarang (KAS) dan gereja, Majalah Salam Damai bukan merupakan majalah komersial karena 

tidak berfokus untuk mencari keuntungan melainkan sebagai media komunikasi antar umat 

Katolik di lingkup Keuskupan Agung Semarang. Majalah Salam Damai telah melakukan kegiatan 

perencanaan penawaran iklan, namun hanya dilakukan pada saat periode event-event tertentu saja 

seperti Paskah, Natal dan HUT Keuskupan Agung Semarang. Majalah Salam Damai telah 

melakukan kegiatan pelaksanaan manajemen periklanan dengan melakukan penawaran iklan 

melalui proposal dan surat resmi penawaran iklan yang dikirimkan kepada pengiklan. Majalah 

Salam Damai melakukan evaluasi ketika jumlah pengiklan tidak mencapai target dengan cara 

membandingkan jumlah pengiklan dengan majalah rohani lainnya seperti Majalah Inspirasi dan 

Majalah Utusan. Kesimpulan berdasarkan penelitian ini yaitu Majalah Salam Damai telah 

melakukan manajemen periklanan yakni perencanaan, pelaksanaan, dan evaluasi, namun hanya 

dilakukan saat menjelang event dan perayaan Katolik saja seperti Paskah, Natal, atau HUT 

Keuskupan Agung Semarang. 

 

 

Kata Kunci: Manajemen Periklanan, Media Cetak, Majalah, Majalah Salam Damai 
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ABSTRACT 

Salam Damai Magazine was a monthly magazine for Catholics in Central Java and Yogyakarta. 

In this study, researchers focus on advertising management which was done by Salam Damai 

Magazine in 2022. A descriptive qualitative method is used in this research. is descriptive 

qualitative, with data collection techniques through observation, interviews and documentation. 

The results of the study show that Salam Damai Magazine is a local magazine because of the 

limited scope of circulation, namely in the Semarang Archdiocese (KAS) and the church, Salam 

Damai Magazine is not a commercial magazine because it does not focus on making profits but as 

a medium of communication between Catholics in Archdiocese of Semarang. Salam Damai 

magazine has carried out advertising bid planning activities, but only during certain event periods 

such as Easter, Christmas and the Anniversary of the Semarang Archdiocese. Salam Damai 

Magazine has carried out advertising management implementation activities by making 

advertisement offers through proposals and official advertisement offer letters sent to advertisers. 

Salam Damai Magazine evaluates when the number of advertisers does not reach the target by 

comparing the number of advertisers with other spiritual magazines such as Inspiration Magazine 

and Utusan Magazine. The conclusion based on this research is that Salam Damai Magazine has 

carried out advertising management namely planning, implementing, and evaluating, but it is only 

done just before Catholic events and celebrations such as Easter, Christmas, or the Anniversary of 

the Archdiocese of Semarang.  

 

Keywords: Advertising Management, Print Media, Magazines, Salam Damai Magazine 
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