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ABSTRAK 

Vereza Milda 

Universitas Katolik Soegijapranata 

2023 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh penelitian mengenai copywriting di majalah 

komunitas yang masih jarang ditemukan. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui bagaimana anatomi copywriting yang ada dalam iklan, dan prinsip 

persuasi yang digunakan oleh pengiklan di salah satu majalah komunitas, yakni 

majalah Salam Damai. Jenis metode penelitian yang digunakan adalah metode 

deskriptif kualitatif, dengan teknik pengambilan data melalui wawancara, 

observasi, dan dokumentasi. Secara umum, hasil temuan penelitian ini adalah 

bahwa, bagian anatomi copywriting yang digunakan ada tiga, meliputi opening, 

body copy, dan closing. Dari 13 jenis opening atau headline yang ada, hanya 6 jenis 

yang ditemukan yaitu Claim Headline, News Headline, Quotation Headline, 

Question Headline, Command Headline, Merk headline. Sedangkan prinsip 

persuasi, ada 4 dari 6 prinsip yang ditemukan, yaitu prinsip rasa suka, komitmen 

dan konsistensi, timbal balik, dan kelangkaan. Hasil dari penelitian ini adalah 

bahwa dari ketiga bagian anatomi copywriting yang ada, tidak semuanya digunakan 

dalam menulis copy iklan, serta tidak semua iklan ditemukan adanya penggunaan 

prinsip persuasi. Anatomi yang paling banyak digunakan adalah body copy, karena 

iklan-iklan tertentu membutuhkan penjelasan yang lebih rinci. Selain itu, prinsip 

persuasi yang paling banyak ditemukan adalah prinsip rasa suka. Kedua hal ini 

berhubungan dan menjadi karakteristik isi copy pada iklan yang ditayangkan di 

majalah Salam Damai.  

 

 

Kata Kunci: Copywriting Periklanan, Anatomi Copywriting, Prinsip Persuasi, 

Majalah Salam Damai 
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ABSTRACT 

Vereza Milda 

Soegijapranata Catholic Univerity 

2023 

 

The researches on copywriting are still rare, so this as one of the background of 

this research. The purpose of this research is to understand the anatomy of 

copywriting in advertisements, and principles of persuasion used by advertisers in 

one of the community magazine, “Salam Damai”. The research method is 

descriptive-qualitative method, with data collection techniques through interviews, 

observation, and documentation. In general, the findings of this research are that 

there are three parts of anatomy used, including opening, body copy, and closing. 

From the 13 types of opening or headlines available, only 6 types were found; such 

as Claim Headline, News Headline, Quotation Headline, Question Headline, 

Command Headline, and Merk Headline. For the persuasive principles, there are 

4 out of 6 principles found, there are liking principle, commitment and consistency, 

reciprocity, and scarcity. The results of this research are, that from the three 

existing parts of the anatomy of copywriting, not all of those are used in the copy 

making, and not all the advertisements are using the principle of persuasion. Body 

copy is the most anatomy used by Salam Damai, as certain advertisements require 

more detailed explanation. In addition, the most commonly found  principle of 

persuasion is liking principle. These two things are related and become 

characteristics of the contents of the advertisements’s copy in Salam Damai 

magazine. 

 

 

Keywords: Advertisement Copywriting, Anatomy of Copywriting, Principle of 

Persuasion, Salam Damai Magazine   
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