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THE PHENOMENON OF CELEBRITY STATUS AS A PERSONAL BRANDING 
FORM ON ARIEF MUHAMMAD'S INSTAGRAM ACCOUNT 

Melvrina Dwiputri H. 

Fakultas Hukum dan Komunikasi, Soegijapranata Catholic University 

Abstract 
Developments in the field of information and communication technology increased 

the role of the mass media. Nowadays, human habits have changed in growing and adapting 
to communicate via the internet in the era of all-digital new media. Instagram is one of the 
most popularly used digital media in this era. The use of social media generates various new 
phenomena, such as the celebrity status phenomenon. The celebrity status phenomenon is 
one way to get the benefits and privileges of celebrity status by creating good personal 
branding. This thesis aims to Arief Muhammad's Instagram account is used to get various 
privileges on Instagram by developing his branding as a celebrity. This study used a qualitative 
research approach and significantly descriptive research types. The writer compiles data from 
researchers' observations on Instagram social media research subjects, documentation, and 
literature studies. The result of this study is Arief Muhammad, a socially stratified celebrity has 
a higher position and status than ordinary people. By using an Instagram account to develop 
his personal's branding, Arief Muhammad's Instagram account has fulfilled eight steady 
concepts of personal's branding formation. Arief Muhammad has successfully expanded his 
status and role to fulfill society's expectations and obtain various benefits and privileges such 
as Interactional Privileges, Normative Privileges, Economic Privileges, and Legal Privileges. The 
researcher also found Arief Muhammad has not optimally used the Legal Privilege compared 
to the other three privileges. There has been no case against Arief Muhammad legally so far. 
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FENOMENA CELEBRITY STATUS SEBAGAI BENTUK                                  
PERSONAL BRANDING ARIEF MUHAMMAD DI INSTAGRAM 

Melvrina Dwiputri H. 

Fakultas Hukum dan Komunikasi, Universitas Katolik Unika Soegijapranata 

Abstrak 
Adanya perkembangan dalam bidang teknologi komunikasi dan informasi, membuat 

peran media massa semakin meningkat. Hal ini tentu dapat mengubah kebiasaan manusia 
dalam bertumbuh dan beradaptasi untuk berkomunikasi melalui internet di era media baru 
serba digital. Salah satu media digital yang masih populer digunakan adalah Instagram. Dalam 
prakteknya, media sosial ini memunculkan berbagai fenomena baru, seperti fenomena 
celebrity status. Fenomena ini menjadi salah satu cara pembentukan personal branding yang 
baik pada diri selebriti untuk mendapatkan keuntungan dan keistimewaan dari status 
selebritinya. Skripsi ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana seorang Arief Muhammad 
menggunakan celebrity status sebagai bentuk personal branding untuk mendapatkan 
berbagai privileges di Instagram. Pendekatan penelitian yang digunakan adalah pendekatan 
penelitian kualitatif dengan jenis penelitian deskriptif. Data yang dimasukkan adalah data 
hasil observasi peneliti pada media sosial Instagram subjek penelitian, dokumentasi  dan studi 
pustaka. Hasil penelitian ini adalah seorang selebriti Arief Muhammad yang secara stratifikasi 
sosial, memiliki posisi dan status lebih tinggi dibandingkan masyarakat biasa. Arief 
Muhammad menggunakan media sosial Instagram untuk membentuk personal branding 
serta telah memenuhi delapan konsep dalam pembentukan personal branding yang kuat. Hal 
ini dilakukan agar Arief Muhammad dapat menggunakan status dan perannya dalam 
masyarakat untuk memenuhi harapan dan berhasil mendapatkan berbagai macam 
keuntungan dan keistimewaan dari status selebritinya yang berupa Interactional Privilege, 
Normative Privilege, Economic Privilege dan Legal Privilege. Peneliti juga menemukan bahwa 
hingga saat ini Arief Muhammad belum secara maksimal menggunakan Legal Privilege 
dibanding ketiga privilege lainnya, karena memang belum adanya kasus yang memberatkan 
Arief Muhammad secara hukum. 

 
Kata Kunci : Arief Muhammad, Status Selebriti, Personal Branding, Instagram  
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