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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi minat 

beli konsumen terhadap produk Air Mineral Dalam Kemasan dengan green package PET botol 

di Indomaret Kecamtan Banyumanik Semarang. Metode penelitian yang digunakan adalah pra-

survei dan survei melalui angket kuesioner dengan teknik sampling purposive sampling 

terhadap 90 responden yang memiliki kriteria konsumen yang pernah belanja AMDK PET 

botol 600ml dan konsumen yang pernah membeli produk AMDK PET dengan brand AQUA, 

Le Minerale, Club, Indomaret by Club, dan Indomaret by Cleo dengan ukuran 600ml di 

Indomaret Kecamatan Banyumanik Semarang. Teknik analisis data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah analisis kuantitatif dengan metode analisis faktor exploratory. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat 7 (tujuh) faktor yang mempengaruhi 

minat beli produk AMDK dengan green package PET botol pada konsumen di Indomaret 

Kecamatan Banyumanik Semarang. Faktor-faktor yang diperoleh yaitu Menarik, 

Keterjangkauan Harga, Kesesuaian Harga, Kualitas Produk, Iklan, Tempat, dan Mudah 

ditemui. Berdasarkan nilai eigenvalue yang lebih besar dari 1 terbentuk dua kelompok faktor 

yaitu faktor penjualan dam faktor kualitas produk dan pemasaran. Faktor penjualan terdiri dari 

menarik, keterjangkauan harga, iklan, dan mudah ditemui. Faktor kualitas produk dan 

pemasaran terdiri dari kesesuaian harga, kualitas produk, dan tempat. 

Kata Kunci:  Air Mineral Dalam Kemasan, Green Package PET Botol, Faktor 

Penjualan, Faktor Kualitas Produk dan Pemasaran, Minat Beli 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the factors that influence consumer buying interest in 

Packaged Drinking Water with green PET bottle package at Indomaret Banyumanik Semarang. 

The research method used was pre-survey and survey through a questionnaire with purposive 

sampling technique on 90 respondents who met the criteria of consumers who had purchased 

600ml PET bottled drinking water and consumers who had purchased PET drinking water 

products with the brands AQUA, Le Minerale, Club, Indomaret by Club, and Indomaret by 

Cleo with a size of 600ml at Indomaret Banyumanik Semarang. The data analysis technique 

used in this study was quantitative analysis with exploratory factor analysis method. 

The results showed that there were 7 factors that influence buying interest in Packaged 

Drinking Water with green PET bottle package among consumers in Indomaret Banyumanik 

Semarang. The obtained factors are Attractive, Affordability, Price Suitability, Product 

Quality, Advertising, Location, and Easy to Find. Based on the eigenvalue greater than 1, two 

groups of factors were formed, namely sales factors and product quality and marketing factors. 

Sales factors consist of attractive, affordability, advertising, and easy to find. Product quality 

and marketing factors consist of price suitability, product quality, and location. 

Keywords: Packaged Drinking Water, Green PET Bottle Package, Sales Factors, 

Product Quality and Marketing Factors, Buying Interest. 
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