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ABSTRAK 

UMKM merupakan singkatan dari Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah merupakan 

sebuah kegiatan ekonomi yang mempunyai peran penting dalam memajukan tingkat 

perekonomian di Indonesia. UMKM dianggap mampu mengatasi pengangguran, 

dikarenakan UMKM mampu membuka lapangan pekerjaan. Dilansir dari data 

Kementerian Koperasi dan UKM, jumlah UMKM yang ada di Indonesia saat ini 

mencapai 64,2 juta dengan menyumbang kontribusi terhadap Produk Domestik 

BrutoPenelitian yang digunakan oleh penulis adalah penelitian kualitatif dan metode 

penelitian deskriptif kuantitatif. Menurut Sugiyono (2013) bahwa penelitian yang 

digunakan untuk meneliti suatu obyek yang alamiah, yang mana peneliti sebagai 

instrument kunci, teknik pengumpulan data dilakukan triangulasi (gabungan), analisis 

data bersifat induktif.Ayam Laos Pak Canyol perlu melakukan promosi yang lebih 

efektif. Perihal modal untuk pengembangan usaha juga perlu ditambah Selain itu perlu 

adanya izin usaha agar tidak terjadi permasalahan sengketa perizinan tempat di suatu 

hari nanti. Peningkatan perekrutan karyawan pada riwayat pendidikan atau dapat 

memberikan pelatihan kepada karyawan dengan bekerja sama dengan dinas kerja atau 

lembaga pelatihan. Bisnis Ayam Pak Canyol perlu melakukan promosi kepada sosial 

media yang sesuai dengan target market. Selain itu pentingnya penambahan modal baik 

dari pemilik ataupun mencari investor.  

Kata Kunci: 

Kewirausahaam, analisis SWOT, Matriks IE, IFAS, EFAS 
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