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ABSTRAK 

 

Di Indonesia, sektor industri merupakan bagian penting dari pembangunan 

ekonomi nasional. Dewasa ini, persaingan antar perusahaan di berbagai sektor  

semakin ketat. Salah satu sektor ekonomi yang kita garap adalah industri fashion. 

Pada kenyataannya, model fashion berubah, berkembang, dan bergulir dengan cepat 

dari tahun ke tahun, mengikuti pemikiran dan ide manusia untuk perkembangan 

teknologi, dengan situasi saat ini. Perkembangan fashion, model, dll di Indonesia 

sangat diminati seperti yang kita ketahui bahwa pakaian merupakan salah satu 

kebutuhan manusia yang sangat penting (Jesica & Kempa, 2016). Nama bisnis yang 

akan dibangun adalah “VALS”. Konsep bisnis “VALS” yaitu bisnis yang tidak hanya 

menyediakan kaos siap pakai namun juga kaos dengan desain sesuka hati konsumen. 

Harga produk yang dijual  “VALS” juga tergolong relatif murah dengan kualitas yang 

baik. Selain itu “VALS” juga akan menyediakan 4 model kaos yaitu kaos biasa, kaos 

crop tee, kaos oversized, dan kaos dress. Untuk produksi “VALS” akan bekerja sama 

dengan konveksi Martimbang Apparel. Alasan untuk bekerja sama dengan konveksi 

tersebut adalah karena kualitas yang dihasilkan dari Martimbang Apparel sangat baik. 

Objek penelitian dari penelitian ini adalah bisnis “VALS” dengan produk yang 

ditawarkan adalah kaos siap pakai dan kaos dengan design sesuka hati konsumen. 

Target lokasi yang dituju adalah penjualan menggunakan media e-commerce melalui 

marketplace Shopee. Sampel dalam penelitian ini adalah pengguna Shopee di Pulau 

Jawa . 

 

Kata Kunci : Bisnis “Vals” 
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