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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini mengenai perubahan kemasan minuman bersoda Sprite yang 

pada awalnya memiliki kemasan berwarna hijau dan diubah menjadi kemasan 

bening yang diklaim menjadi kemasan yang lebih ramah terhadap lingkungan. 

Sprite yang merupakan salah satu minuman bersoda yang terkenal akan warna 

kemasan hijau yang ikonik dengan berani merubah hal yang menjadi salah satu ciri 

khasnya guna menyesuaikan dengan perubahan zaman. 

 Penelitian ini mengambil sampel sebanyak 100 orang responden yang 

pernah melakukan pembelian terhadap produk minuman bersoda Sprite dengan 

kemasan yang lebih ramah lingkungan (kemasan bening) yang pernah membeli di 

tempat seperti minimarket, pasar swalayan/ritel modern, atau kios kecil/toko 

kelontong dalam wilayah Provinsi DKI Jakarta. Analisis Kuantitatif meliputi : 

analisis regresi linier berganda, uji t, uji F dan koefisien determinasi.  

 Hasil dari penelitian ini menunjukan  bahwa secara parsial ketiga variabel 

independen yaitu variabel green knowledge (X1), variabel green attitude (X2) dan 

variabel green price (X3) berpengaruh terhadap variabel green purchase intention 

(Y). Kemudian secara simultan ketiga variabel independent dalam penelitian ini 

berpengaruh secara signifikan terhadap variabel dependent dalam penelitian ini 

yaitu variabel green purchase intention (Y). 

Kata Kunci: Green Knowledge, Green Attitude, Green Price, Green Purchase               

Intention 
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ABSTRACT 

 

 This research is about the change of Sprite's soft drink packaging which 

initially had a green packaging and was changed to clear packaging which is 

claimed to be  more environmentally friendly packaging. Sprite, which is one of the 

carbonated drinks, is famous for its iconic green packaging color by changing what 

is one of its characteristics to adapt to the changing times. 

This research captures a sample of 100 respondents who had purchased 

Sprite soft drink products with more environmentally friendly packaging (clear 

packaging) who had bought in places such as minimarkets, modern 

supermarkets/retails, or small kiosks/grocery stores within the DKI Jakarta 

Province. Quantitative analysis includes: multiple linear regression analysis, t test, 

F test and coefficient of determination. 

The results of this study show that partially the three independent variables, 

namely the green knowledge variable (X1), the green attitude variable (X2) and the 

green price variable (X3) have an effect on the green purchase intention variable 

(Y). Then simultaneously the three independent variables in this study significantly 

influence the dependent variable in this study, namely the variable green purchase 

intention (Y). 

Keywords: Green Knowledge, Green Attitude, Green Price, Green Purchase 

Intention 
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