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ABSTRACT 

This study analyzed Iklan Nu Green Tea 2016 “Honey Shake 30S through the lens of 

ecocriticism, which examined how advertisements represented the relationship 

between humans and the nature. It was an interesting advertisement to be analyzed 

because it proved how humans and nature could support and give benefits to each other. 

In analyzing the advertisement, this study employed a qualitative method in doing a 

content analysis of the advertisement. The theory used in analyzing the ad was second 

wave ecocriticism, and the method of reading the ad was by use of Roland Barthes 

semiotics. This study found that 1) Iklan nu green tea 2016 "Honey Shake" 30S made 

use of AIDA's (Attract, Interest, Desire, and Action) advertisement strategy to become 

one of the most popular advertisements at the time, and 2) the advertiser used both 

visual and textual signs throughout the ad to encourage the viewer to care for the 

environment.  

Keywords: Advertisement, semiotics, ecocriticism, AIDA  
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ABSTRAK  

Penelitian ini menganalisa Iklan Nu Green Tea 2016 “Honey Shake” 30S melalui lensa 

ekokritik, yang memeriksa bagaimana Iklan yang menunjukkan hubungan antara 

manusia dan alam.  Iklan ini menarik untuk dianalisa karena Iklan ini menunjukkan 

bagaimana manusia dan alam dapat salang membantu dan menguntungkan satu sama 

lain. Dalam menganalisa Iklan ini, metode yang digunakan untuk melakukan penelitian 

konten Iklan adalah metode kualitatif. Teori yang digunakan dalam menganalisa Iklan 

adalah teori gelombang ekokritik kedua, dan metode pembacaan Iklan yang digunakan 

adalah semiotik milik Roland Barthes. Penelitian in menemukan bahwa 1) Iklan Nu 

Green Tea 2016 “Honey Shake” 30S menggunakan strategi pengiklanan AIDA 

(Atrract, Interest, Desire, dan Action) untuk menjadi salah satu Iklan popular pada 

masa nya, dan 2) Pengiklan iklan ini menggunakan baik tanda visual maupun textual 

di sepanjang Iklan untuk mengajak penonton nya untuk menjaga lingkungan. 

 

Kata kunci: Iklan, semiotika, ekokritik, AIDA


