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ABSTRACT 

Rizky Pramudana 

Marketing Mix Presentation on Semarangan Batik Products in Rejomulyo Batik 

Village Semarang 

(Study in Batik Village in Rejomulyo Village Semarang) 

Exposure of Marketing Mix to Semarang batik products in Kampung Batik Rejomulyo 

Semarang in order to find out marketing communications carried out by Kampung 

Batik Rejomulyo Semarang in marketing Semarang batik which has motifs and 

characteristics from the city of Semarang. The marketing mix is needed to find out the 

marketing communication mix from the sales center for batik products in the city of 

Semarang, namely Kampung Batik Rejomulyo. The method used in this research is 

descriptive qualitative. Presentation of the marketing mix in Semarang batik products 

is a marketing communication on batik that focuses on marketing batik from the city 

of Semarang which has long had works of art, namely Semarang batik products such 

as Lawang Sewu, Warak Ngendog, Asem Arang, Blekok Srondol, and Tugu Muda 

which are still less famous with batik products from other cities such as Solo, 

Pekalongan, and Jogja. Understanding which parts should be focused on in trying to 

market Semarang batik products in Rejomulyo Batik Village. Prioritizing Semarang 

batik products that can be offered to consumers and their prices, where they are sold, 

and how to attract consumers through promotions. Develop and execute an effective 

marketing strategy. Rejomulyo batik village traders carry out marketing by fulfilling 

the theory contained in the marketing mix, especially the focus on Semarang batik 

products in Rejomulyo batik village which makes Semarang city known to the wider 

community because Semarang batik is from Semarang city. 

Keywords: Marketing Mix, Marketing Communication, Batik Semarang. 

 

 

 



x 
 

ABSTRACT 

Pemaparan Marketing Mix  Pada Produk Batik Semarangan di Kampung Batik 

Rejomulyo Semarang  

(Studi  pada Kampung Batik di Kelurahan Rejomulyo Semarang) 

Pemaparan Marketing Mix pada produk batik semarangan di Kampung Batik 

Rejomulyo Semarang dalam rangka mengetahui komunikasi pemasaran yang 

dilakukan Kampung Batik Rejomulyo Semarang dalam memasarkan batik semarangan 

yang mempunyai motif dan ciri khas dari kota semarang. Marketing mix diperlukan 

untuk mengetahui bauran komunikasi pemasaran dari pusat penjualan produk batik di 

kota Semarang yaitu Kampung Batik Rejomulyo. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah kualitatif deskriptif. Pemaparan marketing mix dalam produk 

batik semarangan merupakan komunikasi pemasaran pada batik yang berfokus pada 

pemasaran batik dari kota Semarang yang sudah lama memiliki karya seni yaitu produk 

batik semarangan seperti Lawang Sewu, Warak Ngendog, Asem Arang, Blekok 

Srondol, dan Tugu Muda yang masih kalah tersohor dengan produk batik dari kota 

lainnya seperti Solo, Pekalongan, dan Jogja.  Memahami bagian mana yang harus 

difokuskan dalam mengupayakan pemasaran produk batik semarangan di Kampung 

Batik Rejomulyo. Mengutamakan produk batik semarangan yang dapat ditawarkan 

kepada konsumen serta harganya, di mana dijualnya, dan bagaimana menarik 

konsumen melalui promosi yang dilakukan. Mengembangkan serta mengeksekusi 

strategi pemasaran yang efektif. Para pedagang kampung batik rejomulyo melakukan 

pemasaran dengan memenuhi teori yang terdapat dalam marketing mix, terutama 

fokusnya pada produk batik semarangan di Kampung batik Rejomulyo yang membuat 

kota Semarang dapat dikenal oleh masyarakat luas karena batik semarangan dari kota 

Semarang. 

Kata Kunci: Marketing Mix, Komunikasi Pemasaran, Batik Semarang. 
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