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ABSTRACT

The use of online media in the current digital era can be used as a media
campaign. During the Covid-19 period, the use of online media was chosen as one
of the media for channeling campaigns because it was practical. The news chosen
by the media in conveying campaign messages related to "Semarang Hebat" online
localmedia online was chosen as the medium for conveying campaign messages
that the public hopes can participate and the messages conveyed can be clearly
received. This research refers to content analysis of the Semarang Hebat Campaign
using a qualitative method approach. The data obtained from the results of this
study, namely through observation and documentation assisted by content analysis
that has been classified with the help of voyant tools that have been compiled by
researchers.

The results of this study suggest that the news with the tagline "Semarang
Hebat" on the online Kuasakata.com, Jawapos.id, and Jatengnews.id is a work
program that the mayoral candidate wants to carry out during the campaign period.
In practice, the three online have not implemented the seven 7C elements in the
public relations. Of the seven existing news, there are only four news that meet the
7C element criteria, namely on the points of credibility, content, context, channels
and capability of the audience. This research concludes that news with the tagline
"Semarang Hebat" on the online Kuasakata.com, Jawapos.id, and Jatengnews.id
has not been implemented effectively because the campaign on news that discusses
"Semarang Hebat" is still too little information to convey. It is hoped that in the
future, the media of Kuasakata.com, Jawapos.id, and Jatengnews.id will be able to
fully implement the 7C elements so that the campaigns carried out can achieve the
desired goals and reach the entire community.

Keywords : tagline, campaign, media online, semarang hebat



ABSTRAK

Penggunaan media online di era digital saat ini dapat digunakan sebagai
media kampanye. Pada masa Covid-19, penggunaan media online dipilih sebagai
salah satu media untuk menyalurkan kampanye karena bersifat praktis. Berita yang
dipilih media dalam menyampaikan pesan kampanye terkait “Semarang Hebat”
yakni media online lokal. Media online lokal dipilih sebagai media untuk
menyampaikan pesan kampanye yang diharapkan masyarakat dapat berpartisipasi
dan pesan yang tersampaikan dapat diterima dengan jelas. Penelitian ini mengacu
pada analisis isi kampanye semarang hebat dengan menggunakan pendekatan
metode kualitatif. Data yang diperoleh dari hasil penelitian ini yakni melalui
observasi dan dokumentasi yang dibantu dengan analisis isi yang sudah
diklasifikasi dengan bantuan alat ukur voyant tools yang telah disusun oleh peneliti.

Hasil penelitian ini mengemukakan bahwa berita dengan tagline “Semarang
Hebat” pada media online Kuasakata.com, Jawapos.id, dan Jatengnews.id
merupakan sebuah program kerja yang hendak dilakukan calon walikota selama
masa kampanye berlangsung. Dalam pelaksanaannya, ketiga media online tersebut
belum menerapkan ketujuh unsur 7C pada strategi kampanye public relations. Dari
ketujuh berita yang ada, hanya terdapat empat berita yang memenuhi kriteria unsur
7C yakni pada poin credibility, content, context, channels dan capability of the
audience. Penelitian ini menyimpulkan bahwa berita dengan tagline “Semarang
Hebat” pada media online Kuasakata.com, Jawapos.id, dan Jatengnews.id belum
berjalan secara efektif untuk dilaksanakan karena kampanye pada berita yang
membahas “Semarang Hebat” masih terlalu minim informasi yang akan
disampaikan. Diharapkan untuk kedepannya, media Kuasakata.com, Jawapos.id,
dan Jatengnews.id dapat menerapkan unsur 7C dengan lengkap agar kampanye
yang dilakukan dapat mencapai tujuan yang diinginkan dan menjangkau kepada
seluruh masyarakat.

Kata kunci : tagline, kampanye, media online, semarang hebat
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