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ABSTRAK 

ANALISIS BERITA KAMPANYE “SEMARANG HEBAT” DI 

JATENGTRIBUNNEWS.COM 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana analisis 

berita kampanye “Semarang Hebat” di jatengtribunnews.com. Teori yang di 

ditinjau penelitian ini adalah teori 7Cs sebagai tolak ukur keberhasilan kampanye.  

Penelitian ini menggunakan metode dan jenis penelitian kualitatif deskriptif 

dengan metode analisis interaktif. Data yang dikumpulkan berupa data yang 

didapatkan dari observasi dan dokumentasi yang diambil dari 

jatengtribunnews.com. Data berupa 13 artikel di jatengtribunnews.com yang 

diunggah pada periode 2021-2022 dengan tagar Semarang Hebat. Data tersebut 

kemudian dianalisis dengan bantuan voyant. 

Hasil dari penelitian ini disimpulkan bahwa berita kampanye “Semarang 

Hebat” di jatengtribunnews.com dapat dikatakan berhasil. Dikatakan berhasil 

karena setelah dianalisis berita berita kampanye “Semarang Hebat” di 

jatengtribunnews.com dapat memenuhi unsur-unsur 7Cs. Selain itu “Hendi” 

sapaan Walikota Semarang adalah tokoh kunci dari berhasilnya kampanye ini.  

Kata Kunci : kampanye, analisis isi, media online, jatengtribunnews.com, 

semarang hebat. 
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ABSTRACT 

NEWS ANALYSIS OF THE “SEMARANG GREAT” CAMPAIGN 

ATJATENGTRIBUNNEWS.COM 

  

The purpose of this research is to find out how the analysis of the 

"Semarang Hebat" campaign news in jatengtribunnews.com. The theory reviewed 

in this study is the 7Cs theory as a measure of campaign success. This study uses 

descriptive qualitative research methods and types with interactive analytical 

methods. The data collected is in the form of data obtained from observation and 

documentation taken from jatengtribunnews.com. The data is in the form of 13 

articles in jatengtribunnews.com uploaded in the 2021-2022 period with the 

hashtag Great Semarang. The data is then analyzed with voyant. 

The results of this study concluded that the news of the "Semarang Hebat" 

campaign in jatengtribunnews.com can be said to be successful. It is said to be 

successful because after analyzing the news of the "Semarang Hebat" campaign 

on jatengtribunnews.com can fulfill the elements of 7Cs. Besides “Hendi” the 

greeting of the Mayor of Semarang is a key figure in the success of this campaign. 

Keywords: campaign, content analysis, online media, jatengtribunnews.com, 

semarang hebat, 
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