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ABSTRAK

Ada kebutuhan dari Kampung Batik Semarang untuk memasarkan produk
Batik Semarangan untuk meningkatkan keputusan pembelian konsumen batik
sehingga dapat berkompetisi dengan batik daerah lain. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui pengaruh marketing mix terhadap keputusan pembelian Batik
Semarangan. Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Objek penelitian
adalah konsumen Kampung Batik Semarang. Populasi pada penelitian ini adalah
seluruh konsumen yang pernah berkunjung ke Kampung Batik Semarang. Teknik
sampling dalam penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling. Sampel
yang diperoleh sebanyak 100 orang konsumen yang pernah melakukan pembelian
produk Batik Semarangan di Kampung Batik Semarang. Metode pengumpulan data
yang digunakan adalah kuesioner. Metode analisis data yang digunakan adalah
penelitian kuantitatif dengan menggunakan uji regresi sederhana. Berdasarkan hasil
pengujian hipotesis, nilai koefisien regresi 0,334 dan probabilitas yang sebesar 0,00
< 0,05 menunjukkan bahwa marketing mix berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian Batik Semarangan di Kampung Batik Semarang.

Kata kunci : marketing mix, keputusan pembelian, Batik Semarangan, Kampoeng
Batik

viii



ABSTRACT

There is an urgent need for Kampung Batik Semarang to increase consumer
purchasing decisions on Batik Semarangan so that it can compete with batik from
other regions. This study aims to determine the effect of marketing mix on
purchasing decisions of Batik Semarangan. This type of research is quantitative
research. The object of research is the consumers of Kampung Batik Semarang.
The population in this study were all consumers who had visited Kampung Batik
Semarang. The sampling technique in this study used a purposive sampling
technique. The samples obtained were 100 consumers who had purchased Batik
Semarangan products in Kampung Batik Semarang. The data collection method
used is a questionnaire. The data analysis method used is quantitative research
using a simple regression test. Based on the results of hypothesis testing, the
regression coefficient value is 0.334 and the probability is 0.00 <0.05 indicating
that the marketing mix has a positive and significant effect on purchasing decisions
for Batik Semarangan in Kampung Batik Semarang.

Keywords: marketing mix, purchasing decisions, Batik Semarangan, Kampoeng
Batik
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