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Abstract 

Batik village is the trade center for batik Semarangan, in that village traders implement 

sales promotions to attract consumer’s buying interest. This study looks at sales 

promotion tools which are divided into 8 sections including samples, coupons, special 

prices, premiums, special advertising items, supporting awards, point of purchase 

promotions and contests, sweepstakes, games. The research method used is by using 

qualitative methods, and using data collection techniqus by way of observasi, 

intervation, interviews, and documentation. The results of this study state that there are 

3 batik shops that can be used as resource personas, the first is the Temawon Batik 

shop, then the Ngesti Pandowo shop,and the last is the Balqis batik shop. From the 

result of the research that has been done, it can be concluded that from the sales 

promotions found and used samples, coupon,special price, premiums, special 

advertising items,supporting awards, point of purchase promotions sales promotion 

tool that are applied in every batik shop in kampung batik semarang has had a positive 

impact on sales from ther stores, such as a sample of consumers who can see and feel 

first hand the quality of the batik cloth that has been produced by several of these 

storess, then there are disoundted prices the also attract consumers to buy more 

products, because special price will be givin if they buy more products.  

Keyword: sales promotion, Village Batik, Batik Semarangan 
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Abstrak 

Kampung batik adalah pusat perdagangan Batik Semarangan, di kampung tersebut para 

perdagangan menerapkan promosi penjualan untuk menarik minat beli konsumen. 

Penelitian ini melihat alat promosi penjualan yang dibagi menjadi 8 bagian diantaranya 

adalah sampel, kupon, harga khusus, premi, barang khusus iklan, penghargaan 

pendukung, promosi titik pembelian dan kontes, undian, permainan. Metode penelitian 

yang digunakan yaitu dengan menggunakan metode kualitatif, dan menggunakan 

teknik pengumpulan data dengan cara observasi, wawancara, dan dokumentasi. Hasil 

dari penelitian ini menyatakan bahwa ada 3 Toko Batik yang dapat dijadikan sebagai 

narasumber yang pertama Toko Batik Temawon, lalu ada Toko Batik Ngesti Pandowo, 

dan yang terahkir ada Toko Batik Balqis. Dari hasil penelitian yang telah dilakukan, 

dapat disimpulkan bahwa dari 8npromosi penjualan yang ditemukan dan digunakan 

sampel, kupon, harga khusus, premi, barang khusus iklan, penghargaan pendukung, 

promosi titik pembelian alat promosi penjualan yang di terapkan disetiap Toko Batik 

yang ada di Kampung Batik Semarang berdampak positif terhadap penjualan dari toko 

tersebut seperti sampel konsumen dapat melihat dan merasakan langsung kualitas kain 

batik yang sudah diproduksi oleh beberapa toko tersebut lalu ada harga diskon juga 

menarik konsumen untuk membeli lebih banyak produk, karena akan diberikan harga 

khusus jika membeli lebih banyak produk. 

Kata kunci: Promosi Penjualan, Kampung Batik, Batik Semarangan 
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