Nama: [ = Jawaban singkat

Teks jawaban singkat

0O m@ Waiib diisi

4

Nama akun Instagram : *

Teks jawaban singkat

Mengikuti akun Instagram Kastem Space Coffee Semarang @kastemspace_~
1 Ya

() Tidak

Pernah melihat iklan Kastem Space Coffee Semarang di akun Instagram @kastemspace_*
) Ya

Tidak

Pernah melakukan pembelian produk Kastem Space Coffee Semarang *

Ya

Tidak
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Gambar yang ditampilkan pada iklan Kastem Space Coffee Semarang di akun Instagram *
{@kastemspace_ menarik.

1 2 3 4
Sangat Tidak Setuju O O O O Sangat Setuju
Kombinasi warna yang ditampilkan dalam iklan Kastem Space Coffee Semarang di akun *

Instagram @kastemspace_ mencolok dan serasi.

1 2 3 4
Sangat Tidak Setuju O O O O Sangat Setuju
Pesan dalam iklan Kastem Space Coffee Semarang di akun Instagram @kastemspace_ *

mudah dimengerti dan mengandung jaminan atau janji.

1 ) 3 4
Sangat Tidak Setuju O O O O Sangat Setuju
Ilklan Kastem Space Coffee Semarang di akun Instagram @kastemspace_ mengandung *
pesan yang menunjukkan kualitas produk.
1 2 3 4

Sangat Tidak Setuju O O O O Sangat Setuju



Iklan Kastem Space Coffee Semarang di akun Instagram @kastemspace_ menggunakan *
figure (talent) yang menarik.

Sangat Tidak Setuju O O O O Sangat Setuju

Pesan dan gambar pada iklan Kastem Space Coffee Semarang di akun Instagram *
@kastemspace_ menimbulkan keinginan untuk mencoba produk yang diiklankan.

Sangat Tidak Setuju O O O O Tidak Setuju

Pesan dan gambar pada iklan Kastem Space Coffee Semarang di akun Instagram *
(@kastemspace_ menimbulkan tindakan untuk membeli produk yang diiklankan.

1 ) 3 4
Sangat Tidak Setuju o O O O Sangat Setuju
Iklan yang disajikan Kastem Space Coffee Semarang di akun Instagram @kastemspace_ *
menimbulkan perhatian.
1 2 3 a4
Sangat Tidak Setuju O O O O Sangat Setuju
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Adanya ketertarikan terhadap produk setelah melihat iklan Kastem Space Coffee Semarang di *
akun Instagram @kastemspace_.

Sangat Tidak Setuju O O O O Sangat Setuju

Adanya keinginan membeli produk setelah melihat iklan Kastem Space Coffee Semarang di = *

akun Instagram @kastemspace_.

Sangat Tidak Setuju O O O O Sangat Setuju

*

Adanya rasa yakin terhadap produk setelah melihat iklan Kastem Space Coffee Semarang di
akun Instagram @kastemspace_ sehingga melakukan keputusan pembelian.

Sangat Tidak Setuju O O o O Sangat Setuju



LAMPIRAN 2

Data Tabulasi Responden

Total Y

10
11

12
16
12
12
12
15
12
14
13
16
12
16
13
14
14
16
16
16
13
12
12
14
11

11

16
12
16
12
16
12
15
12
12

Y4

Y.3

Y.2

Y1

Total X |Keputusan Pembelian ()

18
22

21

28
22

23

22

23

20
24

25

24
21

23

25

20
24

26

27

28
21

20
19

23

20
22

23

21

22

18
28
20
27

20
18

X7

Iklan Media Sosial Instagram (X)

X.6

X5

X4

X3

X2

X1

3
4
3
3

4
4

3

4
3
4
4
4
4
3
3
2
4
3
3

3
4

3
4
3

Akun Instagram

Responden

Nia

Riza

Bayu
Putri

Cynthia

Ode
Rizka
Shinta

Osa

Cantika

Diky

Febri

Nity
Dias

Monica

Laras

Steven

Fajar

Arga

Donny
Dinda
Nizar
Suci

Ica

Rini

Shaka
Jauhari

Rully

Obeth

Ria

Arya

No
Responden

4

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30

31

32

33

34

35
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16
16
14
15
12
16
13

16
15
16
15
14
13
15
11
13
12
15
12
15
16
15
15
12
12
16
12
16
16

27
23
24
22
23
23
26
17
22
23
24
23
22
23
25
18
22
27
24
23
24
23
26
24
16
21

26
23
27
24

3
3
4
4
4
4
2
3
3
4

g
3
4
2
4
4
4
3

4
3
2
3

3
4

Oza

Yudhi

Adhi

Reza

April

Abryel

Riena

Ilham
Nadia

Diah
Rico

Patria
Andri

Regi

Wawan

Akbar
Rendra

Aziz

Agustino

Irma
Wivi

Dania

Tabita
Naufal
Maulana

Rere

Dhea

Reza

Dea

71
72
73

74
75
76
77
78
79

80
81

82

83

84
85

86

87

88
89

90
91

92
93

94
95
96

97

98
99
100
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LAMPIRAN 3

Hasil Uji Validitas Data dan

Uji Reliabilitas Data Iklan Melalui Media Sosial

Instagram
Correlations
¥_1 ¥_2 ¥_3 ¥_4 ¥ 4 ¥_B ¥_T Skor_total
¥_1 Pearson Carrelation 1 446 aar 426 EEC 3047 R4 7217
Sig. (2-tailed) 00n Rili} 0on Rili} o0z non 00n
] 100 100 100 100 100 100 100 100
¥ 2 Pearson Correlation A4 1 REE 4B T 2447 151 B0
Sig. (2-tailed) ooa ilit: Rl a0z 014 133 Rl
] 100 100 100 100 100 100 100 100
¥ 3 Pearson Carrelation a3 183 1 206 193 063 2617 5007
Sig. (2-tailed) 001 068 040 054 532 009 Rl
] 100 100 100 100 100 100 100 100
¥ 4 Pearson Carrelation 426 465 206" 1 A13 2907 2517 725
Sig. (2-tailed) noo 000 040 Qlili} ik iz 00n
] 100 100 100 100 100 100 100 100
¥ 5 Fearson Correlation EEE EL 193 HES 1 3627 2a4™ Ba7
Sig. (2-tailed) 001 lufel 054 Rl Rl 04 Rl
] 100 100 100 100 100 100 100 100
¥_fi Pearson Correlation 3047 2447 063 2907 EL 1 283 565
Sig. (2-tailed) 002 14 632 003 ann 04 Rl
] 100 100 100 100 100 100 100 100
¥ 7 Pearson Carrelation 3647 151 2617 2517 2a4” 2837 1 5927
Sig. (2-tailed) 0o 133 nng 012 004 004 00n
] 100 100 100 100 100 100 100 100
Skor_taotal  Pearson Correlation 7217 6207 A007 725 BA7T 565 A927 1
Sig. (2-tailed) .0oa ono ilili} 000 Rilili} R} o0
] 100 100 100 100 100 100 100 100

*= Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

* Carrelation is significant at the 0.05 level {2-tailed).

Cronbach's
Alpha

M of tems

Reliability Statistics

79T
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LAMPIRAN 4

Hasil Uji Validitas Data dan Uji Reliabilitas Data Keputusan Pembelian

Konsumen
Correlations
y_1 y_2 y_3 y_4 Skar_total
R Pearson Carrelatian 1 407 469 a7z 76 |
Sig. (2-tailed) .00 0o .ann .ano
M 100 100 100 100 100
v 2 Pearson Correlation 407 1 BTE oo™ 835
Sig. (2-tailed) .0on .ann .ann .ano
M 100 100 100 100 100
y_3 Pearson Carrelation ARG B7E 1 a1 aeam
Sig. (2-tailed) .00 000 000 .onn
M 100 100 100 100 100
y_4 Pearson Carrelation 4727 oo™ a1 1 I
Sig. (2-tailed) .aan 000 .00 .00
M 100 100 100 100 100
Skor_total  Pearson Carrelation 16 8as aeam 897" 1
Sig. (2-tailed) .00 .00 0o .ann
M 100 100 100 100 100

*=*_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics
Zronbach's
Alpha M oof ltems
8483 4
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LAMPIRAN 5

Hasil Uji Normalitas Data
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual

i 100
Mormal Parametersa.b Mean 0000000
Std. Deviation 1.38089787

Maost Extreme Differences  Ahsolute Bilsts
Positive JET

Hegative - 63

Folmogarav-Smirnoy £ B33
Asymp. Sig. (2-tailed) 739

a. Test distribution is Marmal.
h. Calculated from data.

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Keputusan Pembelian

0.8

=
@
1

Expected Cum Prob
i

0.2

0.0

T
oo 02 04 08 08

Observed Cum Prob




LAMPIRAN 6

Hasil Uji Korelasi

Correlations
[klan Media
Sasial Feputusan
Instagram Fembelian
[klan Media Sosial Fearson Correlation 1 .Eﬁﬁr
Instagrarm Sig. (2-tailed) .0oo
M 100 100
Keputusan Pembelian Pearson Correlation BB 1
Sig. (2-tailed) 000
fl 100 100
** Correlation is significant at the 0.01 [evel (2-tailed).
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LAMPIRAN 7

Hasil Uji Regresi Linier Sederhana

Coefficients®
Model Standardized
LUnstandardized Coefiicients Coefficients
B Std. Error Beta I! Sig.
1 {Constant) 2822 1227 2300 024
Iklan Media Sosial A74 054 GBS 8816 000
Instagrarm

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian




LAMPIRAN 8

Hasil Uji T dan Uji Koefisien Determinasi

Coefficients®
Model Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta t Sig.
1 {Constant) 2822 1.227 2.300 024
Iklan Media Sosial AT4 0454 GRS 8816 .aon
Instagram

a. Dependent Variable: Keputuzan Pembelian

Model Summary
Model Adjusted B Std. Errar of
F R Sguare Sguare the Estimate
1 ik A47 A3T 1.388

a. Predictars: (Constant), Iklan Media Sosial Instagram
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