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ABSTRAK

Dari masa ke masa, usaha di bidang kuliner selalu hangat menjadi perbincangan
masyarakat. Banyak sekali pelaku bisnis yang berkecimpung di bidang tersebut.
Di tengah banyaknya persaingan bisnis kuliner khususnya kafe dan coffee shop,
menuntut para pelaku bisnis tersebut untuk terus melakukan promosi melalui
berbagai media salah satunya adalah media sosial Instagram. Adanya penelitian
ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh yang diberikan iklan melalui media
sosial Instagram terhadap keputusan pembelian konsumen Kastem Space
Semarang. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan
kuantitatif. Data dikumpulkan dengan menggunakan kuesioner Google Form
dan dibagikan kepada 100 orang responden. Instrumen diuji melalui uji
validitas, uji reliabilitas dan uji normalitas. Analisis data dilakukan dengan
teknik regresi linier sederhana dan analisis korelasi. Hipotesis diverifikasi
dengan uji T. Hasil menunjukkan bahwa iklan melalui media sosial Instagram
berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen Kastem Space
Semarang. Berdasarkan uji T, diketahui bahwa t hitung sebesar 8,816 >t tabel
1,987 atau sig. 0,000 < 0,05 dengan nilai signifikansi 5%, oleh sebab itu Ho
ditolak dan Ha diterima. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel
iklan ideal yang terdiri dari menimbulkan perhatian, menarik, menimbulkan
keinginan dan menghasilkan tindakan memberikan kontribusi sebesar 66,5%
terhadap keputusan pembelian konsumen.

Kata kunci : periklanan, Instagram, keputusan pembelian.



ABSTRACT
From time to time, business in the culinary field has always been a topic of public
discussion. Many of business people are involved in this field. In the midst of those
competitions in the culinary business, especially cafes and coffee shops, it requires
these business people to continue to promote through various media, one of which
is Instagram social media. The existence of this study aims to determine the effect
given by advertising through Instagram social media on consumer purchasing
decisions Kastem Space Semarang. The method used in this research is a
quantitative approach. Google Form is used to collect the data, it was distributed
to 100 respondents. The instrument was tested through validity test, reliability test
and normality test Data analysis was performed using a simple linear regression
technique and correlation analysis. Trained hypothesis with T test. The results show
that advertising through Instagram social media has an effect on consumers'
purchasing decisions at Kastem Space Semarang. Based on the T test, it is known
that t count is 8.816 > t table 1.987 or sig. 0.000 <0.05 with a significance value of
5%, therefore Ho is rejected and Ha is accepted. The results of this study indicate
that ideal advertising variables that consist of causing attention, attracting, causing
desire and producing actions contribute 66.5% to consumer purchasing decisions.

Keywords : advertising, Instagram, purchase decision.
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