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Lampiran 1 

SANI ( IRAMA RECORDS) 

Sani : Irama Records itu jatuhnya sebagai distributor digital dan fisik 

Sani : contohnya, bulan ini Pyong-Pyong kami rilis dalam format kaset dan CD 

Boby : Irama Records itu ngurus publikasi juga nggak sih? 

Sani : bisa dibilang iya, tapi kami lebih menekankan ke distribusi saja soalnya 

sebagai seorang publisher, kami seharusnya punya hak untuk mengurus tentang 

royalty. Tapi sejauh ini kami lebih condong ke distribusi aja karena kita tidak 

terikat dengan para musisi yang melakukan submisi ke website Irama Records 

Boby : Berarti para musisi yang bergabung ke Irama Records itu tidak ada ikatan 

yang terlalu mengarahke publikasi ya? 

Sani : Betul, jadi semisal mereka melakukan submisi ke kita, selanjutnya kita 

bakalan menggunakan media sosial kita untuk para musisi baru untuk membantu 

mengenalkan para musisi baru tersebut ke umum. Selain itu kami juga melakukan 

beberapa showcase sebagai bentuk usaha irama records untuk memberikan 

engagement terhadap para musisi baru tersebut. Namun untuk saat ini beberapa 

showcase itu masih ditunda karena situasi pandemi saat ini 

Boby : Irama records sendiri itu berdiri sejak kapan? 

Sani : Irama Records berawal dari 2018 saat Good Morning Everyone (GME) 

ingin mengeluarkan lagu kami ke platform streaming music Spotify. Kebetulan 

salah satu dari kami bertiga kenal dengan salah satu aggregator Jakarta. Seiring 

berjalannya waktu, kami memiliki pemikiran untuk menjadi aggregator di 

Semarang karena pada waktu itu aggregator di Semarang belum ada dan yang 

paling dekat hanya ada di Jogja 

Boby : Untuk Irama records sendiri, sejak kapan mulai aktif dalam 

mendistribusikan musik? 

Sani : Kami mulai aktif mendistribusikan music pada tahun 2019.  

Boby : Mas Sani sendiri melihat Irama Records itu sendiri sebagai salah satu 

sarana distribusi music di Kota Semarang atau tidak? 

http://journal.unair.ac.id/COMN@analisis-wacana-dominasi-major-label-pada-industri-musik-indonesia-dari-band-efek-rumah-kaca-article-7352-media-137-category-8.html
http://journal.unair.ac.id/COMN@analisis-wacana-dominasi-major-label-pada-industri-musik-indonesia-dari-band-efek-rumah-kaca-article-7352-media-137-category-8.html
http://journal.unair.ac.id/COMN@analisis-wacana-dominasi-major-label-pada-industri-musik-indonesia-dari-band-efek-rumah-kaca-article-7352-media-137-category-8.html

	KATA PENGANTAR
	ABSTRACT
	DAFTAR ISI
	BAB 1
	PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang
	1.2 Rumusan Masalah
	1.3 Fokus Penelitian
	1.4 Tujuan Penelitian
	1.5 Manfaat Penelitian
	1.5.1 Manfaat Teoritis
	1.5.2 Manfaat Praktis

	1.6 Lokasi dan Tatakala Penelitian
	1.6.1 Lokasi Penelitian
	1.6.2 Tatakala Penelitian

	1.7 Sistematika Penelitian

	BAB 2
	TINJAUAN PUSTAKA
	2.1 Penelitian Terdahulu
	2.2 New Media
	2.2.1 Digital
	2.2.2 Interactivity
	2.2.3 Hypertextual
	2.2.4 Global Networks
	2.2.5 Virtual Worlds
	2.2.6 Simulations

	2.3 Netlabel
	2.4 Uses and Gratification

	BAB 3
	METODE DAN JENIS PENELITIAN
	3.1 Metode dan Jenis Penelitian
	3.2 Objek Penelitian
	3.3 Teknik Pengumpulan Data
	3.3.1  Observasi
	3.3.2 Wawancara

	3.4 Jenis dan Sumber Data
	3.4.1 Data Primer
	3.4.2 Data Sekunder

	3.5 Teknik Analisa Data

	BAB 4
	HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
	4.1 Profil Informan
	4.1.1 Informan 1 (Irama Records)
	4.1.2 Informan 2 (Tiadhilm)
	4.1.3 Informan 3 (Naufal Bahir)
	4.1.4 Informan 4 (Endivva)

	4.2 Hasil Wawancara
	4.2.1 Irama Records
	4.2.2 Informan 2 (Tiadhilm)
	4.2.3 Informan 3 (Naufal Bahir)
	4.2.4 Informan 4 (Endivva)

	4.3 Analisis
	4.3.1 Kategori Kepuasan
	4.3.2 Terbentuknya Kepuasan


	BAB 5
	PENUTUP
	5.1 Kesimpulan
	5.2 Saran

	DAFTAR PUSTAKA

