
  

Stereotip Menantu Perempuan Idaman Pada Film  

“Love For Sale 2” 

HALAMAN JUDUL 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DISUSUN OLEH: 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS HUKUM DAN KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS KATOLIK SOEGIJAPRANATA 

SEMARANG 

2022 

 

 

DINI WAHYU INDAH KINANTI 

16.M1.0056 



ii 
 

STEREOTIP MENANTU PEREMPUAN IDAMAN PADA FILM 

“LOVE FOR SALE 2”  

HALAMAN JUDUL 

SKRIPSI 

Diajukan kepada Fakultas Hukum dan Komunikasi guna memenuhi salah satu 

syarat untuk memperoleh gelar sarjana strata-1 dalam Ilmu Komunikasi 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Disusun Oleh: 

 

Dini Wahyu Indah Kinanti 

16.M1.0056 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS HUKUM DAN KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS KATOLIK SOEGIJAPRANATA 

SEMARANG 

2022 



iii 
 

PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI

 



iv 
 

HALAMAN PENGESAHAN

LAM 



v 
 

HALAMAN PERNYATAAN PUBLIKASI ILMIAH UNTUK 

KEPENTINGAN AKADEMIS 

 



vi 
 

 

 

 

UCAPAN TERIMA KASIH 

 

Puji syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa karena atas 

rahmat dan hidayah-Nya sehingga penelitian skripsi ini dapat terselesaikan yang 

berjudul “Stereotip Menantu Perempuan Idaman Pada Film Love For Sale 2” 

disusun sebagai syarat guna memperoleh gelar sarjana strata-1 dalam Ilmu 

Komunikasi. 

Dengan selesainya penelitian skripsi ini tidak terlepas dari bantuan banyak 

pihak yang telah membantu dan menemani dalam pengerjaan skripsi ini. Untuk itu 

penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada: 

1. Allah SWT, berkat rahmat-Nya dan hidayah-Nya yang mempermudah 

dan merestui dalam penelitian ini. 

2. Ibu Vincentia Ananda Arum Permatasari, S.I.Kom., M.I.Kom., selaku 

dosen pertama penulis dalam penelitian skripsi, yang telah banyak 

membantu penulis dalam penulisan penelitian skripsi. 

3. Bapak Adrianus Bintang Hanto Nugroho S.E., M.A., selaku dosen 

pembimbing kedua penulis yang telah membantu penulis dalam 

penelitian skripsi. 

4. Ibu, yang selalu mendukung dan memberi semangat kepada penulis 

dalam menyelesaikan penelitian skripsi ini. 

5. Difa, sebagai sahabat satu dosen pembimbing yang telah menemani dan 

membantu penulis dalam penelitian skripsi. 



vii 
 

 

 

 

 

 



viii 
 

ABSTRAK 

Film dapat menjangkau berbagai segmen sosial, yang mana film juga 

merupakan cermin dari realitas sosial sebagai agen konstruksi realitas banyak juga 

film yang mengangkat dari realitas masyarakat. Media massa memiliki faktor dalam 

mempengaruhi masyarakat, dalam dunia film  objektifikasi yang terjadi membuat 

adanya stigma dan stereotip yang ada pada masyarakat. Perempuan sering menjadi 

objektivitas dalam film,  yang menyebabkan adanya cap atau stereotip pada 

perempuan. Stereotip pada perempuan terjadi karena di Indonesia masih menjadi 

bagian dari budaya patriarki yang mana memandang perempuan di kelas kedua dan 

selalu identik dengan wilayah domestik. Perempuan dianggap idaman bila dapat 

melakukan perannya di wilayah domestik. Stereotip perempuan idaman seperti 

meletakan perempuan harus bisa melakukan perannya di wilayah domestik. 

Fenomena ini tergambarkan pada film Love For Sale 2 yang mana tokoh perempuan 

distereotipkan menantu perempuan idaman bila memenuhi beberapa kriteria. 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan menggunakan 

analisis isi kualitatif yang bertujuan untuk mengetahui bagaimana gambaran 

stereotip menantu perempuan idaman dalam film Love For Sale 2. Objek dari 

penelitian ini adalah film Love For Sale 2. Dengan teknik pengumpulan data 

melakukan observasi pada film, lalu dengan teknik dokumentasi sebagai pelengkap 

dari penelitian. Hasil penelitian menggambarkan bagaimana perempuan 

distereotipkan sebagai menantu perempuan idaman yang diidamkan oleh mertua 

sebagai calon istri untuk anaknya. Gambaran menantu perempuan idaman yang 

distereotipkan memunculkan perempuan melakukan perannya di wilayah domestik 

dan objektifikasi perempuan dari penampilan fisiknya. Stereotip yang muncul pada 

film ini memperkuat bahwa perempuan masih dikaitkan dengan perannya dalam 

pekerjaan rumah tangga atau wilayah domestik dan perempuan selalu di 

objektifikasikan dari penampilan fisik. 

 

Kata kunci: Perempuan Idaman, Cantik, Budaya Patriarki 
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ABSTRACT 

Films can reach various social segments, in which films are also a mirror of 

social reality as agents of the construction of reality, many films lift society's reality. 

The mass media has a factor in influencing society, in the film world, the 

objectification that occurs creates stigma or stereotypes that exist in society. 

Women are often objectified in films, which causes labels or stereotypes of women. 

Stereotypes towards women occur because in Indonesia they are still part of a 

patriarchal culture that views women as second class and is always synonymous 

with the domestic area. Women are considered ideal if they can carry out their roles 

in the domestic area. Stereotypes of ideal women such as placing women must be 

able to carry out their roles in the domestic area. This phenomenon is illustrated in 

the film Love For Sale 2 in which the female character is stereotyped as the ideal 

daughter-in-law if she meets several criteria. This study uses a qualitative 

descriptive method using qualitative content analysis which aims to find out how 

the stereotypical image of the ideal daughter-in-law in the film Love For Sale 2. 

The object of this study is the film Love For Sale 2. Using data collection 

techniques, observations are made on the film, then documentation techniques as a 

complement to research. The results of the study illustrate how women are 

stereotyped as the ideal daughter-in-law who is desired by the parents-in-law as a 

future wife for their child. The stereotyped image of the ideal daughter-in-law raises 

women to play their roles in the domestic sphere and objectifies women from their 

physical appearance. The stereotypes that appear in this film reinforce that women 

are still associated with their role in household chores or the domestic area and 

women are always objectified by their physical appearance. 

 

Keywords: Women, Beautiful, Patriarchal Culture 
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