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ABSTRAK 

 

Pemasaran adalah proses dimana perusahaan menciptakan nilai bagi pelanggan dan membangun 

hubungan yang kuat dengan pelanggan dengan tujuan untuk menangkap nilai dari pelanggan 

sebagai imbalannya. Saat ini internet dan teknologi yang ada sudah sangat melekat dengan 

masyarakat. Media Sosial hadir memberikan kemudahan bagi penggunanya untuk menemukan, 

mengakses hal yang di sukai termasuk menghasilkan pundi pundi rupiah. Melihat peluang yang 

ada sebagai sumber penghasilan, media sosial dapat menjadi sarana iklan yang tepat. Tujuan dari 

penelitian ini yaitu untuk mengevaluasi bisnis pada usaha Belyul Management ditinjau dari 

aspek pemasaran, operasi, SDM, dan keuangan. Penelitian ini menggunakan teknik non-

probability sampling. Populasi dalam penelitian ini yaitu konsumen atau Brand besar yang 

pernah menggunakan jasa endorsement. Hasil Penelitian ini adalah evaluasi Bisnis Belyul 

Managemen ditinjau dari aspek pemasaran sudah baik. Evaluasi Bisnis Belyul Managemen 

ditinjau dari aspek operasi sudah baik. Evaluasi Bisnis Belyul Managemen ditinjau dari aspek 

SDM sudah aik. Evaluasi Bisnis Belyul Managemen ditinjau dari aspek keuangan sudah baik dan 

layak untuk menjalankan bisnis ini.  

Kata Kunci: Content Creator, Youtube, Evaluasi Bisnis 
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