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Abstrak 

 
 

Latar belakang dalam permasalahan ini adalah dengan melihat kebutuhan konsumen 

yang berbeda beda dan bisa berubah dalam hal berpakaian, maka Nero.idn 

mempunyai ide adanya inovasi sesuatu yang baru pada model dan desain kaos. Maka 

dilakukan proses inovasi yaitu  idea generation, opportunity recognition, idea 

evaluation, development, dan commercialization. Sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini sebanyak 10 orang responden dengan menggunakan teknik sampeling 

purposive sampling dengan kriteria konsumen yang sudah pernah membeli produk 

yang berdomisili di Semarang. Berdasarkan tahapan inovasi tersebut, maka produk 

inovasi Nero.Idn dapat tercipta dan dapat dipasarkan. 

 

Kata kunci: Inovasi, kaos, desain, model, Nero.Idn 
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ABSTRACT 

 

The background in this problem is that by looking at consumer needs that are 

different and can change in terms of clothing, Nero.idn has the idea of something new 

innovation in t-shirt models and designs. Then the innovation process is carried out, 

namely idea generation, opportunity recognition, idea evaluation, development, and 

commercialization. The sample used in this study were 10 respondents using a 

purposive sampling technique with the criteria of consumers who had bought 

products who were domiciled in Semarang. Based on these stages of innovation, 

Nero.Idn's innovation products can be created and marketed. 

 

Keywords: Innovation, t-shirt, design, model, Nero.Idn 
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