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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk menganalisis perencanaan bisnis Huang. CO 

dalam tiga tahun kedepan. Populasi pada penelitian ini adalaha semua konsumen 

yang memberi produk parfum di Huang.CO. Teknik pennelitian yang dilakukan pada 

penelitian ini adalah dengan teknik non probability sampling dengan metode 

sampling purposive. Hasil pada penelitian ini adalah analisis perencanaan bisnis 

untuk usaha HUANG.CO ditinjau dari aspek pemasaran, aspek operasional dan aspek 

keuangan adalah layak. Hal ini disebabkan karena dari aspek pemasaran memiliki 

STP yang jelas yaitu bauran pemasaran 4P yang tepat dari produk yang dijual, harga 

yang ditawarkan, lokasi penjualan yang tepat dan promosi yang baik. Berdasarkan 

aspek operasional juga dikatakan layak karena memiliki lokasi usaha yang jelas dan 

sistem layout penjualan yang baik. Ditinjau dari aspek keuangan dinyatakan layak 

karena dari perhitungan proyeksi laporan keuangan (laporan laba rugi, arus kas, dan 

neraca) serta analisa kelayakan usaha ditinjau dari NPV, PI, PP dan IRR layak karena 

NPV bernilai positif yaitu sebesar 361.192.581, PI lebih besar daripada 1 yaitu 

seebsar 4,44, PP kurang dari 5 tahun yaitu 1,24 tahun dan IRR lebih tinggi daripada 

suku bunga yaitu 89,066% > 7,5%). 

 

Kata Kunci: Pemasaran, Operasional, Sumber Daya Manusia, Keuangan 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this research is to analyze Huang's business plan. CO in the next three 

years. The population in this study are all consumers who provide perfume products 

at Huang.CO. The research technique carried out in this study was a non-probability 

sampling technique with a purposive sampling method. The results of this study are 

business planning analysis for the HUANG.CO business in terms of marketing, 

operational and financial aspects. This is because from the marketing aspect it has a 

clear STP, namely the right 4P marketing mix of the product being sold, the price 

offered, the right sales location and good promotion. Based on the operational aspect, 

it is also said to be feasible because it has a clear business location and a good sales 

layout system. Judging from the financial aspect, it is declared feasible because from 

the calculation of projected financial statements (income statement, cash flow, and 

balance sheet) as well as business feasibility analysis in terms of NPV, PI, PP and 

IRR it is feasible because the NPV is positive, namely 361,192,581, the PI is greater 

than 1, which is 4.44, PP is less than 5 years, namely 1.24 years and the IRR is higher 

than the interest rate, which is 89.066% > 7.5%). 

 

Keywords: Marketing, Operations, Human Resources, Finance 
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