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ABSTRAK 
  
Warung Makan Padang Pojok Pleburan adalah usaha yang bergerak 

di bidang kuliner yang berlokasi di Kota Semarang, Jawa Tengah. 

Menjual berbagai menu makanan khas Minang. Penjualan dilakukan 

melalui offline dan platform e-commerce seperti Grabfood, Go-food, dan 

Shopeefood. Dalam menjalankan usahanya Warung Makan Padang Pojok 

Pleburan mengalami penurunan pendapatan yang terjadi akibat pandemi 

dan faktor lainnya seperti banyaknya pesaing sejenis di sekitar lokasi. 

Pemilik atau owner harus menyusun strategi yang baik agar mampu 

bertahan dan bersaing serta meningkatkan penjualannya kembali. 

Pengembangan strategi usaha yang bisa digunakan untuk menanggulangi 

masalah tersebut adalah dengan analisis SWOT.  
Hasil penelitian menyatakan bahwa berdasarkan analisis deskriptif 

yang telah ditunjukkan oleh responden Warung Makan Padang Pojok 

Pleburan bahwa IFAS menunjukkan 3,44 dan EFAS menunjukkan pada 

angka 2,76 sehingga IE yang terbentuk dari perpotongan IFAS dan EFAS 

yaitu pada kuadran IV dari keseluruhan kuadran IE. Pada kuadran IV 

membutuhkan strategi intensif yaitu bertumbuh dan membangun (growth 

dan build). Berdasarkan analisis SWOT akan menghasilkan strategi 

pengembangan usaha sebagai berikut : SO dengan memanfaatkan 

berbagai media seperti Instagram, tiktok, dan twiteer. Untuk WO Bisa 

dengan menambah berbagai varian menu baru yang lebih bervariasi. 

Selanjutnya ST strategies dengan mempertahankan rasa supaya tetap 

enak dan harga supaya tetap bersaing dengan pesaing lainnya. 

. WT Strategies dengan memberikan promo seperti diskon harga dan 

memberikan tempat yang rapi dan bersih supaya pelanggan nyaman.   

  
Kata Kunci: Pengembangan Usaha, Bisnis, Warung Makan Padang, 

SWOT 
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ABSTRACT 

  

Warung Makan Padang Pojok Pleburan is a business engaged in the culinary field 

located in the city of Semarang, Central Java. Selling a variety of typical Minang 

food menus. Sales are made through offline and e-commerce platforms such as 

Grabfood, Go-food, and Shopeefood. In running its business, Warung Makan 

Padang Pojok Pleburan experienced a decrease in income due to the pandemic and 

other factors such as the number of similar competitors around the location. The 

owner or owner must develop a good strategy in order to be able to survive and 

compete and increase sales again. The development of a business strategy that can 

be used to overcome these problems is by using a SWOT analysis. 

The results of the study stated that based on the descriptive analysis shown by the 

respondents of Warung Makan Padang Pojok Pleburan that IFAS showed 3.44 and 

EFAS indicated the number 2.76 so that the IE formed from the intersection of IFAS 

and EFAS was in quadrant IV of the entire IE quadrant. Quadrant IV requires an 

intensive strategy of growing and building (growth and build). Based on the SWOT 

analysis, the following business development strategies will be produced: SO by 

utilizing various media such as Instagram, tiktok, and twiteer. For WO You can add 

a variety of new menu variants that are more varied. Furthermore, ST strategies 

are to maintain the taste to keep it delicious and the price to stay competitive with 

other competitors. . WT Strategies by providing promos such as price discounts and 

providing a neat and clean place so that customers are comfortable. 

  

Keywords: Business Development, Business, Padang Restaurant, SWOT 
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