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ABSTRAK 

Muhammad Faiqul Ghozy  

17.D1.0174 

Program Studi Manajemen 

BUSINESS PLAN SUSU MURNI KE.SUSU 

 

Bisnis susu sapi murni merupakan bisnis yang memiliki peluang tinggi. 

Ke.susu adalah bisnis susu murni yang telah berjalan sejak Agustus 2020 dan 

berlokasi di Kabupaten Cirebon. Pada penelitian ini disusun business plan untuk 

bisnis Ke.susu berkaitan dengan aspek produksi, operasional, pemasaran, sumber 

daya manusia, dan keuangan. Penelitian dilakukan dengan membagikan kuesioner 

pada 30 responden konsumen susu murni di Kabupaten Cirebon. Berdasarkan 

analisis kelayakan, proyeksi nilai NPV untuk lima tahun ke depan adalah positif 

sebesar Rp 122.675.999 dan nilai IRR adalah 80,079% yang mana lebih besar dari 

discount rate 10%. Payback period untuk investasi bisnis Ke.susu adalah 1 tahun 4 

bulan  dan profitability index yang didapatkan adalah sebesar 3,62 sehingga dengan 

demikian maka investasi untuk bisnis Ke.susu dinyatakan layak. Pengembangan 

bisnis Ke.susu ditinjau dari aspek produksi adalah peningkatan kapasitas produksi 

serta penambahan variasi rasa. Pengembangan dari aspek pemasaran adalah 

mengoptimalkan penjualan via Grab dan Gojek, serta mengaktifkan promosi 

daring. Melalui pengembangan yang akan dilakukan maka diproyeksikan potensi 

peningkatan penjualan sebesar 10% setiap tahun hingga lima tahun ke depan. 

 

Kata Kunci: Manajemen Bisnis, Perencanaan Bisnis, Susu Murni 

 

ABSTRACT 
 

Pure cow's milk business is a business that has high opportunities. Ke.susu 

is a pure milk business that has been running since August 2020 and is located in 

Cirebon Regency. A business plan was prepared for the Ke.susu business relating 

to aspects of production, operations, marketing, human resources, and finance. The 

research was conducted by distributing questionnaires to 30 respondents in 

Cirebon Regency. Based on the feasibility analysis, the projected NPV value for the 

next five years is positive at IDR 122,675,999 and the IRR value is 80.079% which 

is greater than the 10% discount rate. The payback period for the Ke.susu business 

investment is 1 year 4 months and the profitability index obtained is 3.62 so that 

the investment for the Ke.susu business is feasible. Ke.susu business development 

in terms of the production aspect is an increase in production capacity and the 

addition of a variety of flavors. Development from the marketing aspect is 

optimizing online sales as well as activating online promotions. Through the 

development that will be carried out, it is projected that the potential for sales to 

increase by 10% every year for the next five years. 

 

Keywords: Business Management, Business Plan, Pure Cow’s Milk 
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