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ABSTRAK 

 

 

Kondisi dimana toko offline clothing line yang tidak terlalu memiliki 

prospek cerah pada era pandemi dan adanya potensi pada toko online yang semakin 

besar membuat adanya peluang penjualan produk clothing line melalui media 

online. Tujuan dilakukannya penelitian ini adalah menyusun perencanaan bisnis 

clothing line dengan spesialisasi pakaian oversized dan penjualan khusus 

menggunakan media online bernama Retronom di tinjau melalui Aspek pemasaran, 

aspek operasi, aspek sumber daya manusia dan aspek keuangan. 

Teknik analisis yang akan digunakan adalah metode analisis kualitatif dan 

kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah pemilik toko pakaian online yang 

diasumsikan sebagai kompetitor atau pesaing dan masyarakat yang melakukan 

transaksi atau membeli pakaian minimal 1x pembelian  melalui platform online 

yang dimiliki usaha pakaian dalam 3 bulan terakhir. Sedangkan penentuan sampel 

dilakukan dengan purposive sampling. Sampel yang akan diambil adalah 40 orang 

konsumen pesaing. 

Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat disimpulkan bahwa usaha 

Retronom dapat dijalankan karena memberikan imbal balik yang positif serta dapat 

menghasilkan laba sejak tahun pertama. 

 

Kata Kunci : pakaian oversized, perencanaan bisnis
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ABSTRACT 

 

 

The condition where offline clothing line stores do not have very bright 

prospects in the pandemic era and the growing potential for online stores creates 

opportunities for selling clothing line products through online media. The purpose 

of this research is to develop a clothing line business plan with a specialization in 

oversized clothing and special sales using an online media called Retronom in 

terms of Operational Aspects, Marketing Aspects, Financial Aspects, and Human 

Resources Aspects. 

The analytical technique that will be used is the method of qualitative and 

quantitative analysis. The population in this study is the owner of an online clothing 

store who is assumed to be a competitor or competitor and people who make 

transactions or buy clothes at least 1x purchase through an online platform owned 

by a clothing business in the last 3 months. While the determination of the sample 

is done by purposive sampling. The sample to be taken is 40 competing consumers. 

Based on the results of the study, it can be concluded that the Retronom 

business can be run because it provides positive returns and can generate profits 

from the first year.. 

 

Keywords: oversized clothing, business planning 
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