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ABSTRAK 

Oleh : 

Novita Listiyani 

NIM : 16.D1.0027 

Pengaruh Produk, Harga, Promosi dan Distribusi terhadap Keputusan 

Konsumen pada Pembelian Sepeda Motor Honda Beat (Studi pada Konsumen 

Honda Beat di Astra Motor Kota Semarang) 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh produk, harga, promosi 

dan distribusi secara simultan dan parsial terhadap keputusan pembelian sepeda 

motor Honda Beat. 

Penelitian ini menggunakan data primer dengan menggunakan kuesioner 

dalam menggumpulkan penilaian responden dengan metode purposive sampling. 

Total responden yang digunakan dalam penelitian ini adalah 100 orang dengan 

kriteria pembeli motor Honda Beat tahun 2018-2021 yang berada di Astra Motor 

Kota Semarang. Teknik analisis menggunakan analisis regresi linier berganda, uji 

hipotesis parsial (uji t), uji hipotesis simultan (uji F) dan koefisien determinasi (R2) 

Penelitian ini menunjukkan bahwa variabel distribusi memiliki pengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian, dan variabel produk, harga dan promosi 

tidak berpengaruh signifikan. Hasil F hitung sebesar 20,891 lebih besar dari F tabel 

1,69939 dengan R2 sebesar 3,236. 

Kata Kunci : Produk, Harga, Promosi, Distribusi, Keputusan Pembelian, Honda 

Beat, Semarang 
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ABSTRACT 

By : 

Novita Listiyani 

ID : 16.D1.0027 

The Effect of Product, Price, Promotion and Distribution on Consumer 

Decisions on the Purchase of Honda Beat Motorcycles (Study on Honda Beat 

Consumers at Astra Motor Semarang City) 

This study aims to determine the effect of product, price, promotion and 

distribution simultaneously and partially on the purchasing decisions of Honda 

Beat motorcycles. 

This study uses primary data by using a questionnaire in collecting 

respondents' assessments with purposive sampling method. The number of 

respondents used in this study was 100 people with the criteria for buyers of Honda 

Beat motorbikes in 2021 who were at Astra Motor Semarang City. The analysis 

technique uses multiple linear regression analysis, partial hypothesis testing (t test), 

simultaneous hypothesis testing (f test) and coefficient of determination (R2) 

This study shows that the distribution variable have a significant effect on 

purchasing decisions, and the product, price and promotion variables have no 

significant effect. The result of F count is 20,891 greather than F table 1,69939 with 

the determinant coeeficient is 3,236. 

Key word : Product, Price, Promotion, Distribution, Purchasing Decisions, Honda 

Beat, Semarang 
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