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ABSTRAK 

PENERAPAN KOMUNIKASI PEMASARAN KOMA KAI TERRACE 

SEMARANG SEBAGAI TEMPAT DALAM AKTIVITAS BAURAN 

PEMASARAN MUSIK MUSISI INDIE 

 
Hernandez Aldian Yudha Priatama 

Universitas Katolik Soegijapranata 

2022 

 

 

Aktivias bauran pemasaran merupakan strategi yang digunakan untuk memasarkan 

sebuah produk, jasa atau merk. Tentunya dalam memasarkan sebuah produk disitu 

terdapat aktivitas bauran pemasaran. Musisi indie merupakan musisi yang system 

pengelolaannya dilakukan secara independent atau mandiri, sehingga semua aktivitas 

produksi, penjualan dan promosi dilakukan secara mandiri. Koma KAI Terrace Semarang 

merupakan tempat yang digunakan untuk melakukan konser, salah satu musisi yang 

melakukan konser di tempat tersebut yaitu Bernama Evenless Band. Evenless band 

melakukan promosi mini album mereka dengan melakukan konser di Koma KAI Terrace 

Semarang. Peneliti tertarik meneliti mengenai penerapan bauran pemasaran yang 

dilakukan oleh Evenless band dalam promosi mini album dengan melakukan konser music 

di Koma KAI Terrace Semarang. Metode penelitian yang peneliti gunakan yaitu dengan 

metode kualitatif deskriptif. Hasil dari penelitian ini yaitu musisi Evenless band dalam 

promosi di Koma KAI Terrace Semarang, menerapkan aktivitas bauran pemasaran 

marketing mix 4P, Promotion mix. Evenless menerapkan bauran promosi tersebut dengan 

memilih Koma KAI Terrace Semarang sebagai tempat dalam melakukan aktivitas bauran 

pemasaran, memiliki produk yang dijual berupa mini album fisik dan digital, merchandise 

kaos band, mengolah biaya sendiri dalam produksi dan mendapatkan keuntungan dari 

hasil penjualan, dalam aktivitas tersebut Evenless melakukan promosi dengan 

menggunakan media social Instagram dan juga promosi secara langsung kepada khalayak 

atau audience. 

 

Kata Kunci: Evenless, Musisi, Marketting mix 4P, Promotion mix 
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ABSTRACT 

APPLICATION OF KOMA KAI TERRACE SEMARANG MARKETING 

COMMUNICATIONS AS A PLACE IN INDIE MUSIC MARKETING MIX 

ACTIVITIES 

 
Hernandez Aldian Yudha Priatama 

Soegijapranata Catholic University 

2022 

 

 

Marketing mix activities are strategies used to market a product, service or brand. 

Make sure in marketing a product there is a marketing mix activity. Indie musicians 

are musicians whose management system is carried out independently or 

independently, so that all production, sales and promotion activities are carried out 

independently. Koma KAI Terrace Semarang is a place used to perform concerts, 

one of the musicians who performs concerts at the venue is the Evenless Band. 

Evenless band promoted their mini album by holding a concert at Koma KAI Terrace 

Semarang. Researchers are interested in researching the application of the marketing 

mix carried out by the Evenless band in the promotion of the mini album by holding 

a music concert at Koma KAI Terrace Semarang. The research method that the 

researcher uses is descriptive qualitative method. The results of this study are 

Evenless band musicians in promotion at Koma KAI Terrace Semarang, applying a 

4P marketing mix of marketing activities, Promotion mix. Evenless implemented the 

promotional mix by choosing Koma KAI Terrace Semarang as a place to carry out 

marketing mix activities, having products sold in the form of physical and digital 

mini albums, band t-shirt merchandise, processing their own costs in production and 

getting profits from sales, in this activity Evenless do promotions using Instagram 

social media and also promote directly to the audience or audience. 

 

Keywords: Evenless, Musician, Marketing mix 4P, Promotion mix  
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