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ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh perkembangan teknologi yang semakin 

canggih sehingga adanya pergeseran media dalam berkomunikasi, yaitu dengan 

menggunakan media sosial. Hal inilah yang mendorong kelompok politik 

memanfaatkan media sosial sebagai sarana penyampaian pesan politik. Salah satu 

aktor politik yang memanfaatkan media sosial sebagai media untuk 

menyampaiakan pesan politiknya adalah Gubernur Ganjar Pranowo.  Sehingga 

rumusan masalah penelitian ini adalah bagaimana pesan politik Gubernur Ganjar 

Pranowo melalui lapak Ganjar di akun Instagram @ganjar_pranowo (11 Juli 2020-

26 Desember 2021)?. Tujuan yang ingin dicapai adalah untuk mengetahui pesan 

politik yang dilakukan Gubernur Ganjar Pranowo melalui lapak Ganjar di akun 

Instagram @ganjar_pranowo (11 Juli 2020- 26 Desember 2021). Penelitian ini 

merupakan penelitian kulitataif deskriptif dan menggunakan metode penelitian 

analisis kualitatif  yang dilakukan dalam tiga tahap, yaitu menemukan kategori, 

menklasifikasikan kategori, dan menganalisis data. Hasil penelitian ini adalah pesan 

politik Gubernur Ganjar Pranowo yang terdapat di Lapak Ganjar adalah pesan 

persuasif dan pesan pemberitahuan. Pesan persuasif lebih dominan dan tidak 

terdapat pesan informatif. Pesan politik Ganjar Pranowo memiliki pesan mengajak 

masyarakat, dengan menggunakan kata-kata khusus seperti kata “ayo”, memotivasi 

masyarakat, membangkitkan rasa nasionalisme, pelestarian batik, menjaga warisan 

nenek moyang, mempromosikan akun @ganjar_pranowo. Pesan pemberitahuan 

hanya berisi pesan singkat mengenai informasi edisi dan meminta saran untuk tema 

edisi lapak Ganjar. Penyampaian pesan ini menggunakan fitur feed post, story, dan 

story highlight.  

Kata Kunci : Aktor Politik, Pesan Politik, Instagram 
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ABSTRACT 

 

This research is motivated by the development of increasingly sophisticated 

technology, so that, there is a media shift in communication, namely by using social 

media. This is what encourages political groups to use social media as a means of 

delivering political messages. One of the political actors who uses social media as 

a medium to convey political messages is Governor Ganjar Pranowo. As a result, 

research formulation of this thesis is how Governor Ganjar Pranowo's political 

message through Ganjar's stall on the @ganjar_pranowo Instagram account for the 

(11 July 2020-26 December 2021)? In addition, the goal to be achieved is to find 

out the political messages made by Governor Ganjar Pranowo through Ganjar's stall 

on the Instagram account @ganjar_pranowo (11 July 2020 - 26 December 2021). 

This research is a descriptive qualitative research and uses qualitative analysis 

research methods which are carried out in three stages, namely finding categories, 

classifying categories, and analyzing data. The result of this research is that 

Governor Ganjar Pranowo found in the ganjar site was a persuasive message and a 

notification message. Persuasive messages are more dominant and no informative 

messages. The political message of ganjar pranowo has a message inviting people, 

using special words like "come on," motivates people, nationalizing nationalism, 

preserving batik, preserving the heritage, promoting @ganjar_pranowo account. 

The announcement only includes short messages regarding the information of the 

issue and requests Suggestions for the theme of the lapak. Featured messages using 

the post feed, story, and story highlight. 

Keyword: Political Actors, Political Messeges, Instagram 
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