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ABSTRAK

PERSONAL BRANDING GUBERNUR GANJAR PRANOWO SEBAGAI
KOMUNIKATOR POLITIK DI INSTAGRAM @ganjar_pranowo
(2018-2021)

Aprilia Ikaningtyas Endarto
Universitas Katolik Soegijapranata
2022

Penelitian ini di latar belakangi oleh kunjungan merupakan sebuah moment
dimana Ganjar Pranowo dapat menyesuaian gaya berbusana di berbagai acara
yang berlangsung. Berbeda kunjungan, berbeda gaya berusana dan beda pesan
yang akan disampaikan. Dengan begitu akan memudahkan untuk melihat
personal branding dari sisi gaya busana yang akan ditampilkan oleh Gubernur
Ganjar Pranowo sebagai komunikator politik. Metode riset yang digunakan
peneliti dalam penelitian ini adalah metode kualitatif analisis isi. Sebagai
Gubernur Jawa Tengah, Ganjar Pranowo dapat dikatakan sebagai komunikator
poitik yang memiliki peran kuat di media sosial. Hal ini bisa terlihat dalam
beberapa unggahan pada akun media sosial instagram pribadi milik Ganjar
Pranowo @ganjar_pranowo. Pesan politik yang disampaikan yaitu mengenai
gaya busana saat Ganjar Pranowo melakukan kunjungan ke desa. Berdasarkan
hasil penelitian tentang Komunikasi Politik yang membahas tentang Personal
Branding melalui gaya busana yang dilakukan oleh Ganjar Pranowo di media
sosial Instagram @ganjar_pranowo. Ganjar Pranowo merupakan komunikator
politik yang baik dalam memanfaatkan media sosial Instagram pribadi
@ganjar_pranowo. Dengan banyaknya unggahan peneliti dapatkan dapat
dibuktikan jika Ganjar Pranowo adalah sosok yang dekat dengan masyrakatnya.

Kata Kunci: personal branding, komunikasi politik, dan media sosial instagram.
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ABSTRACT

PERSONAL BRANDING Governor GANJAR PRANOWO as a political
communicator on INSTAGRAM @ganjar_pranowo
(2018-2021)

Aprilia Ikaningtyas Endarto
Katolik Soegijapranata University
2022

This research in the background by the visit is a moment where Ganjar Pranowo
can match the style of dress in various events that take place. Different visits,
different styles of dress and different messages to be conveyed. That way it will
be easier to see personal branding in terms of fashion style that will be displayed
by Governor Ganjar Pranowo as a political communicator. The research method
used by researchers in this study is a qualitative method of content analysis. As a
governor of Central Java, Ganjar Pranowo can be said to be a political
communicator who has a strong role in social media. This can be seen in several
uploads on Ganjar Pranowo's personal instagram social media account
@ganjar_pranowo. The political message conveyed was about fashion style
when Ganjar Pranowo made a visit to the village. Based on the results of research
on political communication that discusses Personal Branding through fashion
style  conducted by Ganjar Pranowo on social media Instagram
@ganjar_pranowo. Ganjar Pranowo is a good political communicator in utilizing
social media Instagram personal @ganjar_pranowo. With the many uploads
researchers get it can be proven if Ganjar Pranowo is a figure close to his people.

Keywords: personal branding, political communication, and instagram social
media.
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