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Abstrak 

 

Jawa Tengah memiliki potensi yang dapat dikembangkan untuk meningkatkan 

perekonomian daerah, sekaligus potensi wilayah yang harusdipertahankan untuk menjaga

keberlanjutan sumber daya alamnya. Politik memiliki kaitan erat dengan kekuasaan, yaitu 

kekuasaan untuk mengatur sumber daya, salah satunya yaitu sumber daya yang berkaitan 

dengan pariwisata. Relevansi antara komunikasi politik dengan pembangunan pariwisata 

adalah keberhasilan suatu pariwisata tergantung pada komunikasi yang dilakukan Ganjar 

Pranowo sebagai komunikator politik kepada masyarakat dalam memberikan informasi 

tentang pariwisata, Ganjar Pranowo menggunakan komunikasi secara virtual dalam bentuk 

informasi melalui Instagram. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 

komunikasi politik pariwisata Jawa Tengan pada Instagram @ganjar_pranowo dalam 

memajukan Jawa Tengah. Penelitian ini menggunakan kualitatif yang mengguakan 

pendekatan analisis deskriptif. Data diperoleh dari wawancara dengan tim Ganjar dan 

analisis konten Instagram Ganjar. Hasil penelitian ini komunikasi politik Ganjar Pranowo 

dilakukan melalui empat unsur dalam komunikasi politik yaitu komunikator politik, pesan 

politik yang terdiri dari pesan retrotika, iklan politik, propaganda, media dan saluran 

politik. Dari sekian unsur tersebut Ganjar Pranowo paling sering melakukan unsur pesan 

politik dalam bentuk pesan propaganda terutama ketika Ganjar Pranowo hendak 

menyampaikan pesan tentang pariwisata di Borobudur.  

Kata kunci: Komunikasi Politik, Media Sosial, Pariwisata 

Abstract 

Central Java has potential that can be developed to improve the regional economy, as well 

as regional potential that must be maintained to keep the sustainability of its natural 

resources.  Politics has a close connection with power, which is the power to regulate 

resources, one of which is resources related to tourism.  The relevance between political 

communication and tourism development is that the success of tourism depends on the 

communication by Ganjar Pranowo as a political communicator to the community in 

providing information about tourism, Ganjar Pranowo uses virtual communication in the 

form of information via Instagram.  The purpose of this study was to know the political 

communication of Central Java tourism on Instagram @ganjar_pranowo in advancing 

Central Java.  This study uses a qualitative approach that uses a descriptive analysis. Data 

was gained form an interview with 'Tim Ganjar' and analyzed the Ganjar's Instagram 

posts.  The result of this thesis is Ganjar Pranowo's political communication is carried out 

through four elements in political communication, namely political communicators, 

political messages consisting of retrotika messages, political advertisements, propaganda, 

media and political channels.  Of these elements, Ganjar Pranowo most often carried out 

elements of political messages in the form of propaganda messages, especially when Ganjar 

Pranowo wanted to convey a message about tourism in Borobudur. 

 

Keyword: Politic communication, Social Media, Tourist 

 

      

 


