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ABSTRAK 

 

  PENGARUH PROMOSI DINAS PEMUDA OLAHRAGA DAN 

PARIWISATA KABUPATEN WAY KANAN MELALUI INSTAGRAM 

@INFOWAYKANAN TERHADAP MINAT BERKUNJUNG FOLLOWERS. 

 Latar Belakang dari penelitian ini adalah pariwisata yang terdapat di 

Kabupaten Way Kanan dengan minimnya yang mengetahui daerah pariwisata 

yang terdapat di Kabupaten Way Kanan, sehingga perlu adanya sebuah media 

yang dapat mempromosikan sebuah pariwisata yang ada di Kabupaten Way 

Kanan. dengan adanya media ini dapat membantu sebuah promosi, diharapkan 

ada pengaruh dari sebuah promosi yang dilakukan oleh media tersebut.  

 Untuk mengetahui pengaruh promosi pariwisata Kabupaten Way Kanan 

yang dilakukan oleh media Instagram @infowaykanan. dalam menerapkan 

promosi mix agar menimbulkan minat berkunjung, menjadi tujuan dilakukan 

penelitian ini. Pendekatan kuantitatif dalam penelitian ini, menjadi metode yang 

digunakan dalam penelitian ini. 

 Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif, dan terdapat uji validitas, 

uji relaibilitas. Penelitian ini dibantu dengan metode SPSS dalam mengolah data 

dari penelitian. Populasi untuk penelitian followers akun Instagram 

@infowaykanan sejumlah 10.500.  

 Didapatkan hasil ada pengaruh positif dari adanya promosi yang dilakukan 

oleh akun Instagram @infowaykanan dengan unggahan foto dan video nya. Dapat 

dilihat dari persaman Y= 2.948+0.38 dari tabel coefficients menandakan ada 

pengaruh positif dari dua variabel penelitian.  

Terdapat pengaruh positif sebasar 77,6% dari hasil promotion mix terhadap minat 

berkunjung dari tabel summary, hal ini sudah menjadi syarat untuk menjawab dari 

rumusan Masalah dari penelitian.  

 Kesimpulan kondisi yang dilakukan oleh Instagram @infowaykanan baik 

dalam mempromosikan pariwisata yang ada di kabupaten Way Kanan, minat 

berkunjung pada kategori tinggi yaitu 77,6% jadi menjadi patokan untuk 

Instagram @infowaykanan agar dapat meningkatkan promosinnya kembali. Dari 

hasil regresi liniear sederhana juga sudah didapat hal positif antara variabel 

promotion mix dan variabel minat berkunjung. 

  

 

Kata Kunci : Instagram, Promosi Mix, Minat Berkunjung , Followers  
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ABSTRACT 

 

  PENGARUH PROMOSI DINAS PEMUDA OLAHRAGA DAN 

PARIWISATA KABUPATEN WAY KANAN MELALUI INSTAGRAM 

@INFOWAYKANAN TERHADAP MINAT BERKUNJUNG FOLLOWERS.  

 The background of this research is the tourism that districts Way Kanan 

have with not enough people familiar enough with the area. Social media is 

expected to help promoting Way Kanan tourism and hopefully, the impact would 

be positive and could introduce Way Kanan tourism to more people an bring more 

tourism to way Kanan. 

 The purpose is to knowing the impact of the promotion, which is be done 

by promoting on an Instagram account @infowaykanan Mixed promotion was 

applied to generate tourism interest, which is the purpose of the research. 

Quantitative approach is used as a method in the research. 

 In this research, other than Quantitative approach, which is the method of 

the research, validity test an reliability test is used too. This research is using 

SPSS method in managing the research data. The population of this research is the 

followers of Instagram account, @infowaykanan with the total number of 10.500 

 The research is gaining a positive result for the impact of the promotion 

done by @infowaykanan, by form of posting photos and videos on their Instagram 

feeds. The result can be seen by using equation Y= 2.948 + 0.38 from the 

coefficients table, which marks the positive impact from two research variable. 

Moreover, positive impact with 77,6% count can be seen from the result of mixed 

promotion about tourim interest from the summary table, as this result has already 

been the condition to answer the formulation of the problem of this research. 

 

 This condition can be conclude as Instgaram account @infowaykanan is  

doing good enough at promoting Way Kanan district tourism, which can be seen 

from the result of tourism interest on the high count as it only hit 77,6% this 

number should be the sign for @infowaykanan to upgrading their promotion 

method. Simple regression linear result shows that mixed promotion variable and 

tourism interest variable has gained positive result. 

 

 

Keywords: Instagram, Mix Promotion, Visiting Interests, Followers
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