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ABSTRACT

The purpose of this study was to determine whether there is an effect of
using TikTok on the consumptive behavior of teenagers in Semarang City. This
research uses explanative quantitative research methods and types with survey
methods. Questionnaires were distributed to a number of 100 respondents who are
teenagers in Semarang City who use TikTok. The population used in this study was
Semarang city youth aged 16-22 years with a total of 254,729. The data analysis
technique used is the Kolmogorov-Smirnov normality test, simple linear regression
test and correlation test. The results showed that the use of TikTok had a significant
effect on the consumptive behavior of Semarang youth with a strong and
unidirectional correlation level at the level of 0.621 with a given effect of 38.5%.
This shows that the use of TikTok is one of the various factors that influence the
consumptive behavior of teenagers in Semarang. Then the highest dimension in
influencing teenagers to use TikTok is information with a value of 0.75. Then the
highest dimension in influencing teenagers in the city of Semarang to behave
consumptively is to buy and use products or goods because they see the model that
advertises, with a value of 0.55.

Keywords: social media, TikTok, consumptive behavior, teenagers.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh
penggunaan TikTok terhadap perilaku konsumtif remaja Kota Semarang. Penelitian
ini menggunakan metode dan jenis penelitian kuantitatif eksplanatif dengan metode
sruvei. Kuesioner disebarkan kepada sejumlah 100 responden yang merupakan
remaja Kota Semarang yang menggunakan TikTok. Populasi yang digunakan
dalam penelitian ini adalah remaja kota Semarang dengan usia 16-22 tahun dengan
jumlah 254.729. Teknik analisis data yang digunakan yaitu uji normalitas
Kolmogorov-Smirnov, uji regresi linear sederhana dan uji korelasi. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa penggunaan TikTok berpengaruh signifikan terhadap perilaku
konsumtif remaja kota Semarang dengan tingkat hubungan korelasi bersifat kuat
dan searah di taraf 0,621 dengan pengaruh yang diberikan sebesar 38,5%. Hal
tersebut menunjukkan bahwa penggunaan TikTok merupakan satu dari berbagai
macam faktor yang mempengaruhi perilaku konsumtif remaja kota Semarang.
Kemudian dimensi yang paling tinggi dalam mempengaruhi remaja menggunakan
TikTok yaitu informasi dengan nilai 0,75. Kemudian dimensi yang paling tinggi
dalam mempengaruhi remaja kota Semarang berperilaku konsumtif yaitu membeli
dan memakai produk atau barang karena melihat model yang mengiklankan,
dengan nilai 0,55.

Kata Kunci: media sosial, TikTok, remaja, perilaku konsumtif
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