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ABSTRAK 

 

 

Sekarang ini banyak produsen produk-produk kecantikan menggunakan 

jasa beauty influencer untuk mempromosikan produk mereka, Salah satunya adalah 

Tasya Farasya yang memiliki cukup banyak followers di akun instagramnya. 

Melalui review yang diberikan oleh influencer akan menambah nilai kredibilitas 

pada produk yang dipromosikan. Sebagai influencer review, Tasya Farasya 

menggunakan bahasa yang lugas serta disampaikan dengan menarik sehingga 

mendorong para followers untuk melihat review produk yang disampaikan. Oleh 

karena itu, yang menjadi permasalahan penelitian ini adalah apakah influencer 

Tasya Farasya saat melakukan review kosmetik di instagram mempengaruhi minat 

beli followersnya. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif. Sebagai 

populasinya adalah followers dari akun instagram @tasyafarasya. Data diperoleh 

dari hasil penyebaran kuesioner melalui google forms dengan melibatkan 100 orang 

responden yang diambil dengan menggunakan teknik purposive sampling. Jenis 

data yang digunakan meliputi data primer dan data sekunder. Teknik analisis yang 

digunakan adalah analisis regresi linear sederhana. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penilaian responden terhadap variabel 

influencer review menunjukkan bahwa karakteristik Trustworthiness, Expertise, 

Attractiveness, Respect dan Similarity berada pada kategori baik dan penilaian 

paling baik ditunjukkan pada karakteristik expertise. Penilaian responden terhadap 

variabel minat beli menunjukkan bahwa minat transaksional, minat referensial, 

minat preferensial dan minat eksploratif berada pada kategori tinggi dan penilaian 

paling tinggi ditunjukkan pada aspek minat beli preferensial. Selain itu, terdapat 

pengaruh signifikan dari influencer review Tasya Farasya di Instagram terhadap 

minat beli produk kosmetik. Hal tersebut didasarkan pada nilai t hitung 16,351 > t 

tabel 1,984 pada tingkat signifikan  = 5 % atau angka sig sebesar 0,00 < 0,05. 

 

Kata Kunci: influencer review, instagram, minat beli, produk kosmetik 
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ABSTRACT 

 

Many manufacturers of beauty products these days use the services of 

beauty influencers to promote their products. One of them is Tasya Farasya who 

has quite a lot of followers on her Instagram account. Through reviews provided 

by influencers, it will add credibility value to the products being promoted. As an 

influencer review, Tasya Farasya uses simple language and is delivered in an 

interesting way so as to encourage followers to see the product review. The problem 

of this research is whether the influencer Tasya Farasya when reviewing cosmetics 

on Instagram affects the buying interest of her followers. 

This research uses quantitative research methods. As the population are 

followers of the @tasyafarasya Instagram account. The data was obtained from the 

results of distributing questionnaires through google forms involving 100 

respondents who were taken using purposive sampling technique. The types of data 

used include primary data and secondary data. The analysis technique used is 

simple linear regression analysis.. 

The results of the study based on respondents' assessment of influencer 

review variables show that the characteristics of Trustworthiness, Expertise, 

Attractiveness, Respect and Similarity are in the good category and the best 

assessment is shown in the expertise characteristics. Respondents' assessment of 

the buying interest variable shows that transactional interest, referential interest, 

preferential interest and exploratory interest are in the high category and the 

highest assessment is shown in the aspect of preferential purchase interest. In 

addition, there is a significant influence of Tasya Farasya's influencer review on 

Instagram on the purchase intention of cosmetic products. It is based on the 

calculated t value of 16.351 > t table 1.984 at a significant rate α = 5 % or a sig 

number of 0.00 < 0.05. 

 

Keywords: influencer review, instagram, buying interest, cosmetics product 
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