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ABSTRAK 

 

Banyaknya pengusaha yang menjual produk yang sama sehingga menuntut 

pengusaha untuk berinovasi agar tetap kompetitif. Untuk memenangkan 

persaingan, para pengusaha menerapkan berbagai strategi untuk memperkenalkan 

produknya dan meningkatkan penjualan. Salah satu strategi perusahaan adalah 

promosi. Media TV dinilai paling efektif dibandingkan media lainnya. Tujuan dari 

mempromosikan produk adalah untuk mempengaruhi sikap khalayak, dalam hal 

ini tentunya konsumen. Perkembangan teknologi yang terjadi, pertumbuhan 

dompet digital atau E-Wallet pun terus meningkat. E-Wallet memiliki fungsi 

untuk memudahkan pengguna dalam menyimpan uang dalam bentuk elektronik, 

sehingga pengguna dapat bertransaksi dengan mudah, aman, efisien, dan efektif. 

Salah satu pilihan E-Wallet adalah DANA. DANA merupakan layanan dompet 

digital yang diselenggarakan oleh PT Espay Debit Indonesia Koe, perusahaan 

rintisan asal Indonesia yang bergerak di bidang teknologi finansial atau fintech 

yang memberikan layanan pembayaran bagi masyarakat Indonesia dalam 

bertransaksi secara nontunai dan nonkartu. Melalui iklan DANA Bebas Drama ini, 

DANA ingin memberikan pengertian bahwa DANA dapat menjadi andalan dalam 

memberikan layanan dompet digital yang praktis dalam melakukan pembayaran 

saat transaksi dan dalam pengelolaan dana pengguna. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui apakah ada pengaruh iklan DANA Bebas Drama di 

televisi terhadap keputusan penggunaan aplikasi di Kota Semarang. Metode 

penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah metode kuantitatif yang 

didukung dengan metode kuesioner. Sampel yang digunakan pada penelitian ini 

adalah 100 orang yang menggunakan aplikasi DANA dalam kurun waktu enam 

bulan. Teknik analisis yang digunakan pada penelitian ini adalah teknik analisis 

sederhana. Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel periklanan memiliki nilai 

signifikansi 0,000 < 0,05 dan nilai koefisiennya adalah 0,326. Artinya hipotesis 

alternatif dalam penelitian ini diterima. Oleh karena itu, iklan DANA bebas drama 

di televisi berdampak positif pada keputusan penggunaan aplikasi. Dari hasil 

analisis regresi linier sederhana dapat dikatakan bahwa nilai koefisien regresi 

adalah positif dan arah pengaruh variabel periklanan terhadap variabel keputusan 

pembelian adalah positif. Oleh karena itu, semakin menarik iklan DANA bebas 

drama ditelevisi, semakin ditentukan penggunaan aplikasi tersebut di Kota 

Semarang. 

 

Kata Kunci: Iklan, Keputusan Penggunaan, Perkembangan Teknologi 
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ABSTRACT 

 

The number of entrepreneurs who sell the same product continues to demand 

entrepreneurs to apply in order to remain competitive. To win the competition, 

entrepreneurs apply various strategies to sell and increase sales. One of the 

company's strategies is promotion. TV media is considered the most effective 

compared to other media. The purpose of promoting a product is to influence the 

attitude of the audience, in this case of course the consumer. Technological 

developments that occur, the growth of digital wallets or E-Wallet continues to 

increase. E-Wallet has a function to make it easier for users to save money in 

electronic form, so that users can transact easily, safely, efficiently, and 

effectively. One of the E-Wallet options is DANA. DANA is a digital wallet service 

managed by PT Espay Debit Indonesia Koe, an Indonesian startup engaged in 

financial technology or fintech that provides payment services for the Indonesian 

people in non-cash and non-card transactions. Through this drama-Free DANA 

advertisement, DANA wants to provide an understanding that DANA can be a 

mainstay in providing digital wallet services that are practical in making 

payments during transactions and in managing user funds. The purpose of this 

study was to determine whether there was an effect of DANA Free Drama 

advertisement on television on the decision to use the application in the city of 

Semarang. The research method used in this study is a quantitative method which 

is supported by a questionnaire method. The sample used in this study was 100 

people who used the DANA application within a period of six months. The 

analytical technique used in this study is a simple analytical technique. The 

results showed that the advertising variable had a significance value of 0.000 

<0.05 and the coefficient was 0.326. This means that the hypothesis in this study 

is accepted. Therefore, drama-free DANA advertisements on television have a 

positive impact on app usage decisions. From the results of simple linear 

regression analysis, it can be said that the regression coefficient is positive and 

the direction of the influence of the variable on advertising the purchasing 

decision variable is positive. Therefore, the more attractive the drama-free DANA 

advertisements on television, the more determined the use of the application in the 

city of Semarang. 

 

Keywords: Advertising, Usage Decision, Technological Development 
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