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ABSTRAK 

 

Penelitian bertujuan untuk menguji pengaruh Etika, Kepercayaan, Keamanan, 

Privasi dan Loyalitas terhadap Persepsi Kecurangan Online yang terjadi pada E-

Commerce. Populasi penelitian ini adalah Mahasiswa Jurusan Akuntansi 

Universitas Katolik Soegijapranata Semarang Angkatan 2017-2020. Data primer 

berupa kuisioner yang disebarkan kepada 89 mahasiswa dan diperoleh 

menggunakan teknik purposive sampling. Teknik analisis data berupa statistik 

deskriptif, uji asumsi klasik dan uji regresi linier berganda dengan menggunakan 

program SPSS 2022. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Etika, Kepercayaan, 

Keamanan Privasi dan Loyalitas E-Commerce berpengaruh positif terhadap 

Persepsi Kecurangan Online. 

Kata Kunci : Etika, Kepercayaan, Keamanan, Privasi, Loyalitas, Persepsi, 

Kecurangan Online, E-Commerce 
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