
38 
 

DAFTAR PUSTAKA 

  

Ariesandy, P., & Zuliestiana, D. A. (2019). Pengaruh Sosial Media Marketing 

Melalui Instagram Terhadap Minat Beli Konsumen Ladyfameshop. 

Assael, H. (1998). Consumer Behavior And Marketing Action (6 ed.). New York, 

United State: SOUTH - WESTERN COLLEGE PUBLISING. 

Blench, G. E., & Blench, M. A. (2004). Advertising And Promotion: An 

Integrated Marketing Communications Perspective. New York: McGraw-

Hill. 

Cooper, D., & Emory, C. W. (1996). Metode Penelitian Bisnis (5 ed., Vol. 1). 

Jakarta, Indonesia: Erlangga, 1996. 

Dafa, P. M. (2021). Efektivitas Penggunaan Instagram Stories Pada Akun 

@male.id Terhadap Pembentukan Brand Awareness dan Minat Beli di 

Kalangan Mahasiswa Universitas Islam Indonesia. 

Dharmmesta, B. S., & Handoko, T. H. (1987). Manajemen Pemasaran Analisis 

Perilaku Konsumen (2 ed.). Yogyakarta, Indonesia: LIBERTY. 

Fitriah, M. (2018). Komunikasi Pemasaran Melalui Desain Visual. Yogyakarta, 

Indonesia: CV Budi Utama. Retrieved from 

https://books.google.co.id/books?hl=en&lr=&id=-

uZjDwAAQBAJ&oi=fnd&pg=PR6&dq=maria+fitriah&ots=-

C9ZwmXFUC&sig=-

depUAaRs3odb0M9XJ78mja74r0&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false 

Ghozali, i. (2013). Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program IBM SPSS 21: 

Dengan Update PLS Regresi (7 ed.). Semarang, Indonesia: Universitas 

Diponegoro. 

Johar, D. S., Kumadji, S., & Mawardi, M. K. (2015). Pengaruh AIDA (Attention, 

Interest, Desire, Action) Terhadap Efektifitas Iklan Online. Administrasi 

Bisnis, 1-10. 

Kotler, P. (2010). Manajemen Pemasaran. jakarta, Indonesia: Erlangga. 

Kotler, P., & Armstrong, G. (2001). Prinsip-Prinsip Pemasaran (8 ed., Vol. 2). 

(S. Wisnu Chandra Kristiaji, Ed.) Jakarta: Erlangga. 

Kotler, P., & Kevin, L. K. (2012). Marketing Management Fourteenth Edition (14 

ed.). New Jersey: Pearson Education. 

Lamb, C., Joseph F, H., & Carl Mc Daniel. (2001). Pemasaran (1 ed.). Jakarta, 

Indonesia: Salemba Empat. 



39 
 

Lukitaningsih, A. (2013). Iklan Yang Efektif Sebegai Strategi Komunikasi 

Pemasaran. Jurnal Ekonomi Dan Kewirausahaan. Retrieved from 

https://media.neliti.com/media/publications/23468-ID-iklan-yang-efektif-

sebagai-strategi-komunikasi-pemasaran.pdf 

Lupiyoadi, R., & Hamdani, D. A. (2006). Manajemen pemasaran Jasa (2 ed.). 

Jakarta, Indonesia: Selemba Empat, 2011. 

Paulus, L. (2011). Psikologi Pemasaran. Jakarta, Indonesia: PT. Buku Seru. 

Pertiwi, S. N., Pardian, P., Trimo, L., & Sadeli, A. H. (2021). Efektivitas Iklan 

Pada Media Sosial Instagram Kojama Shop With AIDA Model Approach. 

Jurnal Pemikiran Masyarakat Ilmiah Berwawasan Agribisnis. 

Pristikawati, P. (2018). Analisis Efektivitas Iklan Deduren Di Media Sosial 

Facebook Dengan Metode Aida (Attention, Interest, Desire And Action). 

Retrieved from https://eprints.umm.ac.id/43458/ 

Rofiq, A. Z., & Wilipo. (2013). Pengaruh Penerapan Aida (Attention, Interest, 

Desire, Action) terhadap Keputusan Pembelian. In Jurnal Administrasi 

Bisnis. Retrieved from https://media.neliti.com/media/publications/73894-

ID-pengaruh-penerapan-aida-attention-intere.pdf 

Schiffman, L., & Kanuk, L. L. (2004). Perilaku konsumen (8 ed.). New Jersey, 

United State of America: Pearson Education, Inc. 

Shinta, A. (2011). Manajemen Pemasaran. Indonesia: UB Press. Retrieved from 

https://books.google.co.id/books?hl=en&lr=&id=5OiZDwAAQBAJ&oi=f

nd&pg=PR5&dq=agustina+shinta+manajemen+pemasaran&ots=3cqkld8a

IW&sig=EFXEIGsaGsziu_zj1Qlx8GE4X2w&redir_esc=y#v=onepage&q

=agustina%20shinta%20manajemen%20pemasaran&f=false 

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Bandung: 

Alfabeta. 

Tjiptono, F., & Chandra, G. (2012). Pemasaran Strategik (2 ed.). Indonesia: 

ANDI. 

 

 

 

 

 

 


