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ABSTRAK 
 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menyusun perencanaan bisnis untuk usaha 

keripik yaitu keripik kentang ebi dengan meninjau aspek seperti aspek pemasaran, 

aspek operasi, aspek sumber daya manusia, aspek keuangan dan juga aspek hukum 

yang berpengaruh ke dalam berjalannya usaha ini. Usaha ini di latar belakangi oleh 

maraknya produk keripik-keripik di pasaran yang menggunakan banyak bumbu MSG 

untuk memperkuat cita rasa sehingga dengan adanya produk keripik kentang ebi ini 

dapat menjadi varian alternatif untuk camilan yang sehat dan bergizi karena 

menggunakan bahan dan bumbu yang lebih alami. 

Konsep usaha ini adalah dengan menciptakan produk keripik kentang ebi 

dengan bentuk irisan kentang criss cross cut yang dapat menghasilkan tekstur produk 

menjadi lebih tipis dan renyah ditambah dengan varian rasa rumput laut yang cocok 

dengan selera masyarakat saat ini.  

Berdasarkan perhitungan analisis kelayakan pada bagian keuangan usaha ini 

dikatakan adalah usaha yang layak sebab dari hasil perthitungan NPV memiliki nilai 

yang positif, hasil perhitungan PI menunjukkan lebih dari 1, hasil perhitungan PP 

menunjukkan kurang dari 5 tahun dan hasil perhitungan IRR menunjukkan bahwa IRR 

lebih tinggi dibandingkan dengan suku bunga. 

Kata Kunci : Perencanaan bisnis, keripik kentang ebi, analisis kelayakan 
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ABSTRACT 

 

 

This study aims to develop a business plan for the chips business, namely ebi 

potato chips by reviewing aspects such as marketing aspects, operations aspects, 

human resources aspects, financial aspects and also legal aspects that influence the 

running of this business. This effort is motivated by the proliferation of chip products 

on the market that use a lot of MSG seasoning to strengthen the taste so that with the 

existence of this ebi potato chip product, it can be an alternative variant for healthy 

and nutritious snacks because it uses more natural ingredients and seasonings. 

The concept of this business is to create an ebi potato chip product in the form 

of a criss cross cut potato chip which can produce a thinner and crispier product 

texture coupled with a seaweed flavor variant that suits the tastes of today's society. 

Based on the calculation of the feasibility analysis in the finance section, this 

business is said to be a feasible business because the results of the NPV calculation 

have a positive value, the PI calculation results show more than 1, the PP calculation 

results show less than 5 years and the IRR calculation results show that the IRR is 

higher than with interest rates. 

 

Keywords: business plan, ebi potato chips, feasibility analysis
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