
LAPORAN SKRIPSI 

PENGARUH IKLAN TV E-COMMERCE SOCIOLLA 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN WANITA  

DI KECAMATAN PEDURUNGAN KOTA SEMARANG TAHUN 2020 

 

 

Disusun Oleh: 

21.M1.0075 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS HUKUM DAN KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS KATOLIK SOEGIJAPRANATA 

SEMARANG 

2022 

 

 

 

 

Etheldreda Aclenia JBLF Moniz 



PENGARUH IKLAN TV E-COMMERCE SOCIOLLA 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN WANITA 

DI KECAMATAN PEDURUNGAN KOTA SEMARANG TAHUN 2020 

 

SKRIPSI 

Diajukan guna memenuhi salah satu syarat untuk memperoleh gelar 

Sarjana pada Program Studi Ilmu Komunikasi 

 

 

Disusun Oleh: 

Etheldreda Aclenia JBLF Moniz 

21.M1.0075 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS HUKUM DAN KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS KATOLIK SOEGIJAPRANATA 

SEMARANG 

2022 

 

 

 



iii 
 

  



iv 
 

 



v 
 

 



vi 
 

 



vii 
 

 



viii 
 

ABSTRACT 

 

 

In the midst of the rise of fake beauty products, Sociolla comes to restore the trust 

of female consumers who are afraid of fake beauty products that have already 

been circulating. This study aims to determine the effect of Sociolla’s e-commerce 

advertisement on television on the purchasing decisions of female consumers in 

the Pedurungan sub-district Semarang city. The research method used is a 

quantitative approach and data collection is done by distributing questionnaires to 

100 respondents. The instruments in this study were tested using validity tests, 

reliability tests and normality tests. Data analysis is used for simple linear 

regression correlation analysis. The hypothesis was verified by statistical T test. 

The results shows that Sociolla’s e-commerce advertisement on television has a 

significant effect on the purchasing decisions of female consumers in Semarang 

city. Based on the resultsof the T statistical test, the value of t count is 7,441 > t 

table 1,987. It can be concluded that there is an influence on the Sociolla e-

commerce television advertisement on the purchasing decisions of female 

consumers in the Pedurungan sub-district, Semarang city. 
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ABSTRAK 

 

 

Di tengah maraknya produk kecantikan palsu, Sociolla hadir untuk mengembalikan 

kepercayaan konsumen wanita yang takut dengan produk kecantikan palsu yang 

sudah terlanjur beredar. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh iklan 

televisi e-commerce Sociolla terhadap keputusan pembelian konsumen wanita di 

Kecamatan Pedurungan Kota Semarang. Metode penelitian yang digunakan 

adalah kuantitatif dan metode pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan 

kuisioner kepada 100 responden. Instrumen dalam penelitian ini di uji 

menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, dan uji normalitas. Sedangkan analisis 

data pada penelitian ini menggunakan analisis korelasi regresi linier sederhana. 

Hipotesis diverifikasi melalui uji T. Hasil penelitian menunjukkan bahwa iklan 

televisi e-commerce Sociolla berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen Wanita di Kecamatan Pedurungan Kota Semarang. 

Berdasarkan hasil uji T diperoleh nilai t hitung sebesar 7,441 > 1,987. Dapat 

disimpulkan bahwa ada pengaruh iklan televisi e-commerce Sociolla terhadap 

keputusan pembelian konsumen wanita di Kecamatan Pedurungan Kota 

Semarang.  
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