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ABSTRAK 

Perkembangan teknologi yang semakin canggih saat ini berdampak pada 
perkembangan media massa. Saat ini hampir semua aktivitas menggunakan 
internet, salah satunya aktivitas jurnalistik. Berkembangnya dunia jurnalistik 
memuncuncul istilah baru yaitu citizen journalism. Genre baru dalam 
menyampaikan informasi kepada masyarakat yang masih menjadi pro kontra 
kehadirannya. Berbagai platform digital membuat setiap orang berkesempatan 
untuk bisa seolah menjadi wartawan yang memberikan informasi untuk 
dikomsumsi oleh publik. Seperti media sosial Instragam  yang banyak 
dimanfaatkan sebagai penyebaran informasi dengan karakteristiknya yang 
dimilikinya. Penelitian ini ingin melihat kekauratan konten berita yang ada di 
Instagram @kejadiansmg sepanjang bulan Maret 2022. 

Fokus penelitian ini mengacu pada Kode Etik Jurnalistik pasal 1, 2 dan 3 
dengan pendekatan analisis isi deskriptif dengan metode kuantitatif. Data hasil 
penelitian didapat melalui dokumetasi dan dibantu dengan indikator penelitian 
berupa lembar koding yang sudah disusun oleh peneliti. 

Hasil penelitian menujukan yang sudah memenuhi enam indikator yang 
sudah dibuat peneliti bahwa keakuratan konten berita yang ada di Instagram 
@kejadiansmg dengan menerapkan Kode Etik Jurnalistik pasal 1, 2 dan 3 
sebagian besar belum sepenuhnya dikatakan akurat dengan presentase 30%. 

Kata Kunci: Jurnalis Warga, Media Sosial, Kode Etik Jurnalistik 
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ABSTRACT 

The development of increasingly sophisticated technology today has an 
impact on the development of mass media. Currently, almost all activities use the 
internet, one of which is journalistic activity. The development of the world of 
journalism has emerged a new term, namely citizen journalism. A new genre in 
conveying information to the public which is still the pros and cons of its 
presence. Various digital platforms give everyone the opportunity to be like a 
journalist who provides information for the public to consume. Like the social 
media Instagram, which is widely used as a means of disseminating information 
with its characteristics. This study wants to see the accuracy of the news content 
on Instagram @kejadiansmg throughout March 2022. 

The focus of this research refers to the Journalistic Code of Ethics Articles 
1, 2 and 3 with a descriptive content analysis approach with quantitative methods. 
The research data were obtained through documentation and assisted by research 
indicators in the form of coding sheets that had been prepared by the researchers. 

The results of the study show that those who have met the six indicators 
that have been made by researchers that the accuracy of news content on 
Instagram @kejadiansmg by applying the Journalistic Code of Ethics articles 1, 2 
and 3 are mostly not fully accurate with a percentage of 30%. 

Keywords: Citizen Journalists, Social Media, Journalistic Code of Ethics 
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