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BAB IV 

STRATEGI KREATIF 

 

4.1. Konsep Verbal kemasan 

Bahasa yang digunakan pada kemasan jamu rempah eco adalah Bahasa 

Indonesia. Penggunaan Bahasa Indonesia pada kemasan jamu rempah eco dipilih 

karena jamu merupakan minuman tradisonal serta target sasaran yang dipilih adalah 

mahasiswa di kota solo yang menggunakan Bahasa Indonesia sebagai Bahasa sehari-

hari yang dipakai. Penggunaan informasi pada kemasan  jamu rempah eco berupa label 

halal, logo,  jenis jamu, komposisi produk, nama produksi, berat bersih, tanggal 

kadaluwarsa,PIRT, dan cara pakai. 

 

4.2. Konsep Visual 

4.2.1. Logo brand  

Konsep visual pada logo ini menggambarkan bahwa jamu rempah eco 

merupakan jamu yang mudah untuk dinikmati maupun dibawa kemana saja. Nilai yang 

dikaitkan pada logo memberikan kesan bahwa  jamu rempah eco terbuat dari bahan-

bahan alami seperti rempah-rempah yang dikemas secara praktis.  

 

Gambar 4.1 Logo Rempah Eco  

4.2.2. Dasar Bentuk logo  

Dasar bentuk pada logo rempah eco menggunakan batang daun yang 

membentuk botol untuk memberikan gambaran bahwa jamu rempah eco merupakan 

jamu yang terbuat dari bahan alami dan mudah atau praktis untuk dikonsumsi.   
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Gambar 4.2 Dasar bentuk logo 

 

 

 

 

 

 

 

  (sumber: Google.com)  

 

Bunga lawang atau pekak atau juga biasanya disebut 

kembang lawang merupakan rempah yang memiliki rasa 

sama dengan adas. Bunga lawang memiliki warna coklat 

gelap dan mempunyai delapan sisi dengan rasa manis. 

Gambar 4.3 Dasar bentuk logo 

 

 

 

Kemasan botol 

bunga lawang 

(sumber : Google.com) 
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 (sumber: Google.com) 

kayu manis memiliki nama ilmiah cinnamomum, 

merupakan                pohon penghasil rempah-rempah. 

Kayu manis masuk dalam golongan rempah- rempah yang 

dihasilkan dari bagian dalam kulit yang kering yang 

mengeluarkan aroma  manis, biasanya digunakan pada 

tambahan dalam pembuatan jamu atau minuman herbal 

lainnya.  

Gambar 4.4 Dasar bentuk 

 

 

 

 

 

 

 

(sumber: Google.com) 

Jahe merupakan tanaman rempah yang digunakan sebagai 

bahan pada pembuatan minuman maupun bahan tambahan 

dalam makanan, jahe memiliki rasa yang pedas jika dibuat 

minuman memberikan efek sebagai pelega maupun 

penyegar tenggorokan.  

 

Gambar 4.5 Dasar bentuk logo 

 

 

Kayu manis  

Jahe   
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 Konsep bentuk 

 Konsep bentuk logo disusun menyerupai bentuk botol, 

memiliki makna bahwa jamu rempah eco merupakan jamu 

yang praktis dan mudah untuk dinikmati. Didalam botol 

terdapat bahan-bahan dalam pembuatan jamu seperti bunga 

lawang dan juga jahe serta kayu manis, memiliki makna 

bahwa jamu rempah eco menggunakan bahan-bahan alami  

sebagai bahan dasarnya. Kayu manis dan jahe disusun 

menyerupai huruf “R” yang diambil dari huruf depan kata 

“Rempah”.   

 

Gambar 4.6 Dasar bentuk logo 

 

4.2.3. Warna logo   

Warna yang digunakan pada logo rempah eco adalah warna yang memberikan 

kesan alami, dan  tradisional. menggunakan yang berkaitan dengan rempah-rempah 

seperti warna dari kayu manis yaitu coklat sedangkan warna hijau memberikan kesan 

bahwa jamu rempah eco adalah jamu yang berbahan dasar alami. Selain itu warna 

coklat termasuk dalam kategori warna netral yang identic dengan kestabilan dan 

kehangatan,  dalam bidang desain warna hijau memberikan kesan membumi dan alami.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.7 panduan warna 

 

#913E05 

#1C5534 
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• Warna logo putih  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Gambar 4.8 logo warna putih 

• Warna logo hitam  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.9 Logo warna hitam  

 

4.2.4. Tipografi  

 

Gambar 4.10 tipografi pada logo  

#FFFFFF 

#000000 
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 Menggunakan font HelloDarling yang merupakan jenis font script. Jenis font script  

dipilih untuk memberikan kesan yang natural dan elegan.  

 

Gambar 4.11 Font HelloDarling  

4.2.5. Aturan logo  

• Grid logo  

Struktur ukuran logo untuk menjaga logo tetap konsistensi di berbagai 

penggunaan.  

 

Gambar 4.12 Grid logo 
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• Mnimum clear area 

Aturan penggunaan ruang kosong berfungsi untuk menjaga logo dari obyek-

obyek disekitar logo. 

 

Gambar 4.13 Minimum Clear Area 

• Peraturan perlakuan pada logo  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.14 Aturan pada logo 

 

 

Mengatur ulang 

Komposisi logo 
Mengubah warna 

typeface 
Mengubah rotasi 

logogram 

Mengubah ukuran 

logo tanpa skala  

Mengubah typeface Mengubah opacity 

logo 
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4.3. Visualisasi Desain  

 

4.3.1 Visualiasi logo 

 
Gambar 4.15 Logo jamu Rempah Eco 

 

4.3.2 Label kemasan  

 

 
 

Gambar 4.16 label kemasan jamu serbuk 

  
 

Gambar 4.17 segel kemasan jamu serbuk 
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Gambar 4.18 Label kemasan jamu siap minum 

 

4.3.3 Mockup kemasan  

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.19 Mockup kemasan jamu serbuk jahe merah 
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Gambar 4.20 Mockup kemasan jamu serbuk temu lawak 
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Gambar 4.21 Mockup kemasan jamu siap minum  beras kencur 

 

 

Gambar 4.22 Mockup kemasan jamu siap minum kunit asam 
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4.3.4 Visual pendukung  

 

 

Gambar 4.23 Paper bag 

 

 

Gambar 4.22 Poster 
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Gambar 4.23 Brosur 
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