4.1.

4.2.

BAB IV
STRATEGI KREATIF

Konsep Verbal kemasan

Bahasa yang digunakan pada kemasan jamu rempah eco adalah Bahasa
Indonesia. Penggunaan Bahasa Indonesia pada kemasan jamu rempah eco dipilih
karena jamu merupakan minuman tradisonal serta target sasaran yang dipilih adalah
mahasiswa di kota solo yang menggunakan Bahasa Indonesia sebagai Bahasa sehari-
hari yang dipakai. Penggunaan informasi pada kemasan jamu rempah eco berupa label
halal, logo, jenis jamu, komposisi produk, nama produksi, berat bersih, tanggal

kadaluwarsa,PIRT, dan cara pakai.

Konsep Visual
4.2.1. Logo brand

Konsep visual pada logo ini menggambarkan bahwa jamu rempah eco
merupakan jamu yang mudah untuk dinikmati maupun dibawa kemana saja. Nilai yang
dikaitkan pada logo memberikan kesan bahwa jamu rempah eco terbuat dari bahan-

bahan alami seperti rempah-rempah yang dikemas secara praktis.

¥

Qem'aah Lo

Gambar 4.1 Logo Rempah Eco
4.2.2. Dasar Bentuk logo
Dasar bentuk pada logo rempah eco menggunakan batang daun yang
membentuk botol untuk memberikan gambaran bahwa jamu rempah eco merupakan

jamu yang terbuat dari bahan alami dan mudah atau praktis untuk dikonsumsi.
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E a E L Kemasan botol

(sumber : Google.com)

Gambar 4.2 Dasar bentuk logo

bunga lawang

(sumber: Google.com)

Bunga lawang atau pekak atau juga biasanya disebut
kembang lawang merupakan rempah yang memiliki rasa
sama dengan adas. Bunga lawang memiliki warna coklat

gelap dan mempunyai delapan sisi dengan rasa manis.

Gambar 4.3 Dasar bentuk logo
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Kayu manis

(sumber: Google.com)

kayu manis memiliki nama ilmiah cinnamomum,
merupakan pohon penghasil rempah-rempah.
Kayu manis masuk dalam golongan rempah- rempah yang
dihasilkan dari bagian dalam kulit yang kering yang
mengeluarkan aroma manis, biasanya digunakan pada
tambahan dalam pembuatan jamu atau minuman herbal

lainnya.

Gambar 4.4 Dasar bentuk

Jahe M

(sumber: Google.com)
Jahe merupakan tanaman rempah yang digunakan sebagai
bahan pada pembuatan minuman maupun bahan tambahan
dalam makanan, jahe memiliki rasa yang pedas jika dibuat
minuman memberikan efek sebagai pelega maupun

penyegar tenggorokan.

Gambar 4.5 Dasar bentuk logo
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Konsep bentuk

Konsep bentuk logo disusun menyerupai bentuk botol,
memiliki makna bahwa jamu rempah eco merupakan jamu
yang praktis dan mudah untuk dinikmati. Didalam botol
terdapat bahan-bahan dalam pembuatan jamu seperti bunga
lawang dan juga jahe serta kayu manis, memiliki makna
bahwa jamu rempah eco menggunakan bahan-bahan alami

sebagai bahan dasarnya. Kayu manis dan jahe disusun

menyerupai huruf “R” yang diambil dari huruf depan kata

“Rempah”.

Gambar 4.6 Dasar bentuk logo

4.2.3. Warna logo

Warna yang digunakan pada logo rempah eco adalah warna yang memberikan
kesan alami, dan tradisional. menggunakan yang berkaitan dengan rempah-rempah
seperti warna dari kayu manis yaitu coklat sedangkan warna hijau memberikan kesan
bahwa jamu rempah eco adalah jamu yang berbahan dasar alami. Selain itu warna
coklat termasuk dalam kategori warna netral yang identic dengan kestabilan dan

kehangatan, dalam bidang desain warna hijau memberikan kesan membumi dan alami.

% . #913E05
. #1C5534

Gambar 4.7 panduan warna
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o Warna logo putih

Q HFFFFFF

Gambar 4.8 logo warna putih

o Warna logo hitam

*

#000000

Gambar 4.9 Logo warna hitam

Gambar 4.10 tipografi pada logo

4.2.4. Tipografi
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Menggunakan font HelloDarling yang merupakan jenis font script. Jenis font script
dipilih untuk memberikan kesan yang natural dan elegan.

Aa Bla Co Dd/ fe Hh li
JJ Kk LU M N Oe PP
Q% QI“ Sg Tt Uw Uw Wu@

v ‘Jbt 25

1234561590

Gambar 4.11 Font HelloDarling
4.2.5. Aturan logo

. Grid logo
Struktur ukuran logo untuk menjaga logo tetap konsistensi di berbagai
penggunaan.
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|
E
|
L |

]

|
i

Saila

Gambar 4.12 Grid logo
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o Mnimum clear area
Aturan penggunaan ruang kosong berfungsi untuk menjaga logo dari obyek-

obyek disekitar logo.
Re

*

IQE(“IMI}IJ[(&
S Re
Gambar 4.13 Minimum Clear Area

. Peraturan perlakuan pada logo

empaht

npeb el

Mengatur ulang Mengubah warna Mengubah rotasi
Komposisi logo typeface logogram

mpah E

Mengubah ukuran Mengubah typeface Mengubah opacity
logo tanpa skala logo

Gambar 4.14 Aturan pada logo
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4.3. Visualisasi Desain

4.3.1 Visualiasi logo

*

Qemfmlm Eco
Gambar 4.15 Logo jamu Rempah Eco

4.3.2 Label kemasan

Kemposist Jahe Merah

Jahe M rah,
ula £ ’
Kapul y Gengkah, ¢
Keda akan. mual Kemuk
J gkatkan imunitas

Calu Puu,ujiun

Gambar 4.17 segel kemasan jamu serbuk
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Gambar 4.18 Label kemasan jamu siap minum

Mockup kemasan

Jahe Mereah

wra, Pe m’ﬂ’ll‘"

Gambar 4.19 Mockup kemasan jamu serbuk jahe merah

I'lﬂll{ﬂﬂl
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Gambar 4.20 Mockup kemasan jamu serbuk temu lawak
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Gambar 4.21 Mockup kemasan jamu siap minum beras kencur
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Gambar 4.22 Mockup kemasan jamu siap minum kunit asam
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4.3.4 Visual pendukung

Gambar 4.23 Paper bag

Rempah Ece

Jmuu merupakan jamu tradisional yang terbuat dari
bahan alami seperti tumbuhan, hewan maupun mineral
yang secara turun temurun digunakan sebagai pengobatan
berdasarkan aturan yang sudah berlaku di masyarakat

I‘I(ln((l(ll I'|(n()lu-n§umsi J(unu

® Untuk menjaga kesehatan
contoh : Kunyit Asam
Jahe
® Menambah Nafsu makan
Contoh :Temu lawak,
Beras kencur

Diproduksi oleh Lawu Wijaya Karanganyar
Informasi Pemesanan: @) 081226223456

galwinangun RT 2,RW 13,
karanganyar, Jawa Tengah

Gambar 4.22 Poster
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l(mm S(l l)ll'l

Jarmse Temu Lawak

Komposisi Mangat

Jamu Jahe Ierah

Komposisi Manfaat

Jﬂmu S(np [inem

woheras hencur

Komposisi Manfaat

Jenis produk :jamu
No PIRT 213331310840398-21
Diproduksi : Lawu Wijay
Alamat winangun RT 2,RW 13
Igede. karanganyar
wa Ti
Tahun berdiri : 2015
Diproduksi oleh Jenis jamu  :Jamu
Varian jamu

Jamu Hum'il Igem
Komposisi Manfaat

Lawu Wijaya Karanganyar

Gambar 4.23 Brosur
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