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ABSTRAK 
 

Jamu merupakan bagian yang tidak dapat dipisahkan dari budaya bangsa Indonesia 

sejak masa lalu, hingga masa kini, diharapkan dapat terus lestari di masa depan. Jamu 

digunakan untuk pemelihara kesehatan dan juga pengobatan. Menurut BPOM jamu 

termasuk dalam kategori obat tradisional yang terbuat dari bahan-bahan atau ramuan 

tumbuhan, hewan atau mineral yang turun temurun dan telah digunakan untuk pengobatan 

di masyarakat. Jamu di Indonesia memiliki keunggulan dikarenakan berasal dari 

keragaman budaya, kearifan lokal, dan keanekaragaman hayati. Saat ini budaya minum 

jamu sudah mulai hilang terutama dikalangan anak muda, salah satu alasannya adalah 

karena jamu diasumsikan sebagai minuman orang tua atau kuno alasan lainnya adalah rasa 

dari jamu yang pahit. Maka untuk menarik kembali minat remaja dalam mengkonsumsi 

jamu dirancanglah identitas visual yang menggambarkan citra jamu untuk menarik minat 

beli jamu dikalangan anak muda. Dalam perancangan identitas visual ini menggunakan 

metode VIEW yaitu visibility, Infromation, Emotional Appeal, dan Workability. Tujuan 

pada perancangan ini yaitu untuk merancangan identitas visual jamu “Rempah Eco”, guna 

memperkuat posisi di pasaran agar dikenal oleh masayarakat dan konsumen. 

 

Kata Kunci : Identitas visual, Jamu, Remaja  
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ABSTRACT 
 

 

 

Herbal medicine is used for health maintenance as well as treatment. According to 

BPOM, herbal medicine is included in the category of traditional medicine made from 

ingredients or ingredients of plants, animals or minerals that have been passed down from 

generation to generation and have been used for treatment in the community. Herbal 

medicine in Indonesia has advantages because it comes from cultural diversity, local 

wisdom, and biodiversity. Currently, the culture of drinking herbal medicine has begun to 

disappear, especially among young people, one reason is because herbal medicine is 

considered an old or ancient drink, another reason is the bitter taste of herbal medicine. So 

to attract youth's interest in consuming herbal medicine, a visual identity was designed that 

depicts the image of herbal medicine to attract interest in buying herbal medicine among 

young people. In designing this visual identity, the VIEW method is used, namely 

visibility, information, Emotional Appeal, and Workability. The purpose of this design is 

to design the visual identity of herbal "Rempah Eco", in order to strengthen its position in 

the market so that it is known by the public and consumers. 

 

Keywords: visual identity, herbal medicine, teenager 
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