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ABSTRAK 
 

Juwana dikenal sebagai penghasil ikan bandeng, namun UMKM Bandeng di Juwana belum 

terlalu dikenal oleh masyarakat. Berdasarkan data kuisoner yang dibagikan kepada 

responden yang bertempat tinggal di daerah Jawa Tengah, bahwa sebagaian besar belum 

mengetahui tentang UMKM Bandeng Juwana, padahal UMKM Bandeng Juwana 

mempunyai keunikan yang perlu dikenal masyarakat, diantaranya menciptakan olahan 

bandeng yang aman dikonsumsi dan memanfaatkan limbah bandeng (duri, tulang, dan sirip) 

untuk dijadikan makanan ringan. Di samping itu, pemerintah menghendaki agar UMKM 

(Usaha Mikro Kecil Menengah) harus maju, selain itu belum ada media khusus yang 

memperkenalkan kelompok UMKM Bandeng Juwana. Melalui hal tersebut, tujuan dalam 

penelitian ini, adalah untuk Memperkenalkan UMKM Bandeng Juwana kepada masyarakat, 

melalui perancangan komunikasi visual. Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif 

yakni dengan wawancara dan observasi untuk mencari data utama, sedangkan kuisoner dan 

studi literatur untuk mencari data pendukung. Tema desain yang diangkat mengenai laut dan 

juga ikan bandeng, sehingga dominan menggunakan warna biru. Tipografi yang digunakan 

adalah sans serif agar terkesan tidak kaku. Selain itu, untuk menjangkau masyarakat secara 

luas, strategi komunikasi yang digunakan adalah AISAS, diamana media yang digunakan 

dalam perancangan berbasis digital yakni iklan diantaranya; video iklan motion graphic 

yang ditayangkan di youtube ads & instagram ads, dan media pendukung katalog digital 

mengenai UMKM  Bandeng Juwana, feed instagram, dan poster digital. 

Kata kunci: UMKM Bandeng Juwana, Komunikasi Visual, Olahan Bandeng, Laut 

ABSTRACT 

Juwana is known as a producer of milkfish but the Milkfish MSME in Juwana is not well 

known by the public. Based on the questionnaire data distributed to respondents who live in 

the Central Java area, that most do not know about the Milkfish Juwana MSME, even 

though the Milkfish Juwana MSME has a uniqueness that needs to be known. the 

community, including creating processed milkfish that are safe for consumption and 

utilizing milkfish waste (thorns, bones, and fins) to be used as snacks. In addition, the 

government wants MSMEs (Micro, Small and Medium Enterprises) to be advanced. Apart 

from that, there is no special media that introduces the Bandeng Juwana MSME group. 

Through this, the purpose of this research is to introduce the Milkfish Juwana SMEs to the 
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community. through visual communication design. The research method used is qualitative, 

namely interviews and observations to find the main data, while questionnaires and 

literature studies are to find supporting data. The design theme raised is about the sea and 

milkfish, so the dominant color is blue. Typography used. is sans serif so it doesn't seem 

stiff. In addition, to reach the wider community, the communication strategy used is AISAS, 

where the media used in digital-based designs are advertisements including; motion 

graphic ad videos that are shown on youtube ads & instagram ads, and supporting media 

for digital catalogs about MSMEs Bandeng Juwana, Instagram feeds, and digital posters. 

 

Keywords: Milkfish Juwana SMEs, Visual Communication, Processed Milkfish, Sea  
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