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ABSTRAK 

Desain kemasan merupakan rancangan suatu kemasan untuk suatu produk sebagai 

upaya untuk peningkatan dan syarat produksi guna mendukung pemasaran. rancangan tersebut 

merupakan kumpulan dari bentuk, struktur, material, warna, citra, tipografi dan elemen-elemen 

desain lainnya dengan informasi produk. Desain kemasan biasa digunakan untuk membungkus, 

atau melindungi dan juga bisa menjadi pembeda pada suatu produk di pasar. Kemasan yang 

bagus juga dapat mempengaruhi minat pembeli, jaman sekarang banyak perusahaan atau 

pengusaha yang berlomba untuk melariskan produk yang dijual dengan cara apapun salah 

satunya adalah dengan membuat desain kemasan yang terlihat unik dan menarik sehingga 

target memiliki rasa penasaran dan ingin mencoba untuk mendapatkan produk yang dijual 

tersebut. Oleh karena itu dalam perancangan ini dibuat desain kemasan yang lebih fungsional 

dan desain yang minimalis, modern. Dalam perancangan desain kemasan ini menggunakan 

metode analisis data kuantitatif dengan melakukan studi literatur, kuesioner. Tujuan dari 

perancangan ini yaitu untuk lebih mengenalkan produk lokal kepada para anak muda yang ada 

di kota Ketapang. 

Kata kunci : Desain Kemasan, Produk, Fungsional 

 

ABSTRACT 

Packaging design is the design of a package for a product as an effort to increase and 

production requirements to support marketing. the design is a collection of shape, structure, 

material, Color, Image, typography and other design elements with product information. 

Packaging design is commonly used to wrap, or protect and can also be a differentiator in a 

product on the market. Good packaging can also affect the interest of buyers, today many 

companies or entrepreneurs are competing to sell products sold in any way one of them is to 

create a packaging design that looks unique and attractive so that the target has a sense of 

curiosity and want to try to get the products sold. Therefore, in this design, a more functional 

packaging design and a minimalist, modern design are made. In the design of this packaging 

design using quantitative data analysis methods by conducting literature studies, 

questionnaires. The purpose of this design is to introduce more local products to young 

people in the city of Ketapang. 

Keywords: Packaging Design, Product, functional
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