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ABSTRAK

Desain kemasan tidaklah hanya memiliki fungsi proteksi akan tetapi juga fungsi estetika didalamnya
yang dimana merupakan salah satu hal yang dapat digunakan untuk memasarkan sebuah produk
dengan menggunakan visual-visual yang memberikan image atau value dari sebuah produk atau
perusahaan. Pada kemasan terdapat beberapa unsur pokok yang dimana menjadikan standarisasi
sebuah kemasan yang baik seperti logo, komposisi, nutrisi, produksi, tanggal produksi, dan juga
tanggal kadaluarsa.

Oleh karena itu dibuatlah sebuah perancangan visual guna meningkatkan penjualan produk tersebut
agar dapat menarik dari segi visual yang diaplikasikan pada media kemasan makanan. Menggunakan
metode pengumpulan data kualitatif dan kuantitatif yang dimana untuk kualitatif menggunakan studi
literatur terdahulu dan untuk data kuantitatif digunakanlah kuesioner dengan menargetkan pada
anak-anak dengan range usia yang sudah ditentukan sebagai batasan masalah.

Kata Kunci : Desain Komunikasi Visual, Desain Kemasan, Value Produk

ABSTRACT

Design but only has a protection function as well as the functions in it, which is one thing that can be
used to market a product using visuals that provide the image or value of a product or company. On
the packaging, several main elements make standardization of a good packaging such as logo,
composition, nutrition, production, production date, and also expiration date.

Therefore, a visual design was made to increase sales of these products to be visually attractive which
was applied to food packaging media. Using qualitative and quantitative data collection methods, for
qualitative using previous literature studies, and quantitative data used questionnaires targeting
children within the age range specified as the problem boundary.

Key Word : Visual Communication Design, Packaging Design, Product Value
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